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Resumen

La presente investigacion tiene como objetivo principal disefiar una identidad visual integral
para Tokigumi, una marca emergente dedicada a la elaboracion de amigurumis tejidos en la
técnica antigua del crochet, con el propdsito de generar una recordacion de marca y engagement
en redes sociales para aumentar sus ventas consecuentemente. A pesar del creciente interés por
los productos artesanales, Tokigumi enfrenta dificultades para posicionarse en redes sociales
debido a la ausencia de una estrategia grafica coherente que comunique su propuesta de valor y
potencie su diferenciacion frente a la competencia en el internet y las redes sociales. Esto afecta
de manera intrinseca en cémo el consumidor o espectador de la marca se puede topar con
Tokigumi por internet y no ser atraido de alguna manera mas alld de solamente ver una marca
que venda amigurumis hechos en crochet. De tal manera que puede solamente observar una
cuenta mas en Instagram donde el posible cliente pueda abandonar la bisqueda inmediatamente,
y no completar una venta exitosa, por eso, mediante este proyecto se busca renovar la marca no
solamente por medio de un disefio completo, sino también de una estrategia de contenido
mezclando fotografias y videos para publicarlas en el feed de la cuenta y asi mismo en crear
historias destacadas, para seccionar contenido adicional donde el usuario pueda interactuar e
incluso ser participe de dindmicas que la cuenta genere cada temporada de lanzamiento, de esta
manera Tokigumi va a sobre salir no solamente como un perfil de Instagram mas, sino como un
usuario que no solamente genera ventas y engagement, sino que interactia con su audiencia al

mismo tiempo.



Mediante un enfoque metodologico descriptivo, el cual incluye el analisis de referentes
visuales, el diagndstico de la marca y la recopilacion de percepciones del publico objetivo, se
busca establecer lineamientos graficos que representen la esencia emocional y artesanal de
Tokigumi. La propuesta de disefio abarcara elementos visuales fundamentales como: bocetos,
lluvia de ideas, logotipo final, propuestas de tipografia con tipografia final, paleta cromatica,
aplicaciones digitales correctas de fotomontajes de entregas de los productos a futuros clientes
para marcar una conexion emocional y generar la incentivacion de obtener un amigurumi
exclusivo de Tokigumi. Esta investigacion aporta al campo del disefio grafico profesional como
puede expresar una narrativa visual sélida para incidir en la percepcion del cliente y como
cautivar mediante el juego de colores y emociones detras del marketing de cada amigurumi

personalizado.



Identidad visual
Engagement
Amigurumi
Marca artesanal

Posicionamiento digital

Palabras clave
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Introduccion

El disefo grafico profesional se ha fortalecido como una herramienta fundamental para
potenciar la identidad de marca, especialmente en un contexto digital saturado de estimulos
visuales en el mercado de las redes sociales. Segiin Wheeler (2018), una identidad visual
coherente contribuye directamente a la percepcion de valor de una marca, facilitando la
diferenciacion en mercados competitivos.

En este escenario, los emprendimientos artesanales enfrentan el reto de comunicar
efectivamente el valor de sus productos y conectar con su nicho a través de recursos visuales
estratégicamente pensados. Para Garcia (2020), la construccion de una identidad visual en
marcas artesanales no solo debe transmitir estética, sino también valores culturales y
emocionales asociados al proceso manual del producto.

Este es el caso de Tokigumi, una marca emergente dedicada a la creacion de amigurumis
tejidos en crochet, que busca posicionarse dentro del mercado mediante una propuesta grafica
que represente tanto la esencia artesanal de sus productos como la experiencia emocional que
acompana al usuario en la compra. Estudios sobre branding emocional sugieren que la conexion
afectiva entre marca y consumidor incrementa la fidelidad y el valor percibido del producto
(Norman, 2004).

Sin embargo, Tokigumi carece de una identidad visual coherente y estructurada que le
permita diferenciarse y destacar frente a marcas con mayor solidez. Este proyecto de grado
propone el desarrollo de un sistema de identidad visual integral. A través de la investigacion, el
analisis y la aplicacion de principios del disefio grafico profesional, como consistencia,
legibilidad y pertinencia estética (Ambrose & Harris, 2010), se busca potenciar la marca, mejorar

su percepcion, permitiendo asi la elaboracion de un manual de marca, que permita establecer



11
lineamientos graficos coherentes, funcionales, y consistentes para la aplicacion en sus distintas

columnas visuales para el desarrollo del nuevo redisefio propuesto. A través de procesos de
investigacion, andlisis y aplicacion de principios del disefio grafico profesional como:
consistencia, legibilidad y pertinencia estética, se busca fortalecer la presencia visual de la marca

y mejorar su reconocimiento dentro del entorno digital.



12
El valor del diseiio grafico en marcas artesanales

En la ultima década, el crecimiento de los productos hechos a mano y su comercializacion
digital ha generado un aumento significativo en la oferta de marcas artesanales que buscan
posicionarse en medios digitales y redes sociales (Statista, 2024).

Si bien este tipo de productos posee un fuerte componente emocional y estético, muchas veces
carecen de una estructura visual sélida que les permita destacarse. Esta situacion coincide con lo
senalado por Lupton (2014), quien afirma que el disefio grafico no debe ser entendido
unicamente como elemento estético, sino como un lenguaje estratégico capaz de construir
identidad, generar vinculos y transformar los valores de una marca en una narrativa visual
comprensible y memorable.

Figura 1. Crochet: Puntos Basicos
Fuente. Imagen tomada de: https://blog.merceriasarabia.com/guia-puntos-basicos-de-ganchillo/
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El caso de Tokigumi permite explorar esta dimension del disefio desde una perspectiva

aplicada, combinando lo artesanal con lo comunicacional para fortalecer su presencia y
competitividad en el mercado artesanal y digital. Esto se ve reflejado en estudios
contemporaneos sobre la importancia del branding en pequefios emprendimientos, que destacan
que las marcas que integran identidad visual coherente tienen mayores niveles de reconocimiento
y recordacion entre los consumidores (Wheeler, 2018).

Figura 2. Leccion de Ganchillo.

Fuente. Imagen tomada de: https://elrincondeteoben.blogspot.com/2014/06/como-hacer-una-
cadeneta-ganchillo.html?m=1
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https://elrincondeteobcn.blogspot.com/2014/06/como-hacer-una-cadeneta-ganchillo.html?m=1
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. Qué es Tokigumi?

Tokigumi es una pequefia marca emergente dedicada a la elaboracion artesanal de figuras
tejidas en la técnica japonesa conocida como crochet o ganchillo, disciplina que consiste en
formar tejidos o mallas pasando un hilo por encima de otro utilizando una sola aguja, generando
piezas unicas y personalizadas segun la solicitud del cliente (Watkins & Robin, 2020).

Este proceso no solo tiene un componente estético, sino también un valor afectivo, ya que
cada figura puede significar un objeto de recuerdo, afecto o coleccion, reforzando la conexion
emocional con el publico objetivo (Norman, 2004).

El nombre Tokigumi proviene de una combinacion fonética inspirada en el idioma japonés, en
alusion directa al origen cultural del amigurumi y a la ciudad de Tokio, capital de Japon. Este
trasfondo cultural busca transmitir valores como ternura, creatividad y un estilo propio ligado al
universo de lo hecho a mano, es decir, la artesania tradicional japonesa que ha prevalecido a lo
largo de los siglos (Smith, 2018).

Actualmente, Tokigumi cuenta con presencia en plataformas digitales como Instagram y
WhatsApp Business, donde exhibe su catalogo de productos con disponibilidad y venta directa.
Sin embargo, su comunicacion visual e identidad gréafica requieren fortalecerse dentro de una
propuesta de valor que facilite que los clientes encuentren productos de manera intuitiva,
confiable y memorable.

Esta falta de coherencia visual limita su capacidad para destacarse dentro de un mercado
digital competitivo, generar reconocimiento de marca y establecer una conexién emocional
solida con su audiencia, tal como lo evidencian investigaciones sobre posicionamiento de marcas

artesanales en entornos digitales (Kotler & Keller, 2016).
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El analisis de métricas de actividad y efectividad en redes sociales indica que perfiles con

identidad visual definida y consistente tienden a obtener mayores tasas de interaccion y
crecimiento de seguidores (HubSpot, 2023). Este hallazgo refuerza la necesidad de desarrollar
una identidad visual integral que represente no solo el producto final, sino también la experiencia
creativa y emocional que Tokigumi busca transmitir, desde el primer contacto en redes sociales

hasta la entrega fisica del producto al cliente.
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Contexto del crochet y los amigurumis a través de la historia hasta la actualidad
El crochet, también conocido como ganchillo, es una técnica de tejido que utiliza una aguja
con un gancho en su extremo para entrelazar hilos uno encima del otro y crear una variedad de
mallas textiles como productos tales como figuras o incluso prendas de vestir.

Figura 3. Vestimenta en Crochet.
Fuente. Imagen tomada de: https://es.pinterest.com/pin/740068151302759597/
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https://es.pinterest.com/pin/740068151302759597/

Figura 4. Figuras Sanrio en Crochet.
Fuente. Imagen tomada de: https://es.pinterest.com/pin/1136877499690439982/

Algunos investigadores mencionan que el crochet se origind en Arabia el cual se expandio
hacia el Este hasta el Tibet y hacia el Oeste hasta Espafia, el cual se comenz6 a difundir al resto
de Europa a través de las rutas comerciales arabes (Fratxell, 2021). Otros sostienen que esta
técnica se desarrolld en Francia durante el siglo XVI, donde se conocia como "cordon del
crochet", término derivado del francés "croché" y del aleman "croc", que significan "gancho"

(TheVAVIg, 2020).

17
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Durante el siglo XIX, el crochet se consolid6 en Europa, especialmente en Irlanda y el norte

de Francia, convirtiéndose en una industria casera que proporcionaba sustento a muchas
comunidades afectadas por conflictos y crisis agricolas. En este periodo, la técnica se utilizaba
principalmente para imitar encajes mas costosos, lo que permitié que las clases medias

accedieran a productos similares a los de la nobleza.

El origen y popularidad de los amigurumis
Se derivan de los pequeios mufiecos personalizados tejidos en la técnica de crochet que
representan figuras antropomorfas, animales u objetos inanimados. Esta practica tiene sus raices
en Japon coémo menciona inicialmente, donde "ami" significa "tejido" y "nuigurumi" se traduce
como "mufieco de peluche" (Jisho.org, s.f.). Se estima que el arte de crear amigurumis se
remonta al periodo Edo en Japon (1603-1868), cuando los samurais tejian sus propias prendas y
se desarrollaban técnicas textiles tnicas en la confeccion de kimonos (ColomboJaponesa, 2023).

Figura 5. Samurais y sus kimonos.
Fuente. Imagen tomada de: https://mirandohaciajapon.com/10-curiosidades-del-mundo-samurai/



https://mirandohaciajapon.com/10-curiosidades-del-mundo-samurai/
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El crochet y los amigurumis en la actualidad

En el contexto contemporaneo, el crochet ha experimentado un resurgimiento como una
forma de arte y expresion personal, trascendiendo su uso tradicional en la creacion de prendas y
accesorios a la medida. Este fenomeno ha sido documentado por diversos estudios que apoyan la
informacion y la revalorizacion de los oficios manuales en los entornos digitales marcados por el
consumo virtual en el internet y sobre todo en las redes sociales que las lideran tales como
Instagram. (Miller, 2022).

Los amigurumis, en particular, se han convertido en simbolos de creatividad, memoria y
afecto, siendo apreciados tanto como en juguetes como piezas decorativas y simbolicas en
objetos cotidianos que mantienen una carga sentimental. (Johnson & Lee, 2021)

Este auge ha sido facilitado por comunidades en linea a través de plataformas digitales como
las redes sociales que permiten a los artesanos compartir sus creaciones y patrones en lsa
plataformas digitales como: Pinterest e Instagram, fomentando una comunidad global de
entusiastas del crochet y los amigurumis. (Statista, 2023).

El marketing digital combinado con el disefio grafico profesional y la psicologia del
consumidor también ha contribuido al incremento de visibilidad y ventas en emprendimientos
creativos, especialmente cuando se generan vinculos emocionales con los clientes a través de

contenidos visuales coherentes y estratégicos (Kotler & Keller, 2016; Norman, 2004).
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Planteamiento del problema.

El auge tan amplio que comenzo a crearse por los productos artesanales ha impulsado
multiples negocios en el ambito de la artesania, especialmente en plataformas digitales. Segun
Statista (2024) la venta de productos hechos a mano a través de redes sociales ha crecido un 27%
anual en los ultimos 3 afos, lo que indica la importancia de fortalecer la identidad visual para
destacar frente a la competencia.

La identidad visual coherente y auténtica, que combine tradicion e innovacion, es
fundamental para que las pequeiias empresas artesanales logren una conexién emocional y
diferenciacion efectiva en el mercado (Mulholland, Ricci & Massi, 2022). Ademas, el uso
estratégico de redes sociales ha facilitado la entrada de nuevas marcas, aumentando la
competitividad y la importancia de una narrativa visual (Rahadi & Abdillah, 2013).

La actual marca de Tokigumi en redes sociales atin no ha alcanzado el nivel de
reconocimiento esperado, ya que las métricas de interaccion o engagement, son inferiores o estan
por debajo de la media artesanal en sectores digitales artesanales en Instagram, donde las marcas
con identidad visual definida suelen tener tazas del 3-6% (HubSpot, 2023). Este contexto
demuestra como no solamente demuestra la necesidad de renovar el disefo, sino también

desarrollar contenido organico que fomente la interaccion del publico objetivo para Tokigumi.
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Objetivos

Objetivo General

Disefiar un sistema de identidad visual integral para Tokigumi que fortalezca su

posicionamiento digital mediante lineamientos graficos claros, consistentes y aplicables, con el

propdsito de presentacion y extension) como producto final de proyecto de grado.

Objetivos especificos
Analizar la comunicacion visual actual de Tokigumi y su coherencia con la propuesta
de valor de la marca para redisefiar una propuesta exitosa, mediante un manual de
marca aplicado.
Identificar elementos graficos, conceptuales y relevantes para el branding de productos
artesanales mediante revision bibliografica y analisis de referentes nacionales e
internacionales, para crear un feed de Instagram.
Crear montajes y aplicaciones visuales que evidencien la implementacion del sistema
de identidad visual en distintos medios digitales y fisicos desde post para redes

sociales.
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Metodologia

El proyecto de grado utiliza la metodologia apoyada en la revision de referentes visuales
internacionales, basada en la herramienta fundamental para identificar codigos graficos,
tendencias del mercado y formas visuales del sector artesanal. (Lupton, 2014; Wheeler, 2018).
Ademas de ello, el analisis que se aplica para un mejor desarrollo de marca competentes es la
unién de entender y reconocer fortalezas, debilidades y oportunidades, para alcanzar la
diferenciacion del mercado (Kotler & Keller, 2016).

El proceso trabajado para el disefio de creacion de marca se desarrolla bajo un enfoque
descriptivo especificado para el consumidor, considerando asi la percepcion visual, la
experiencia y el formato emocional como factores dominantes en la construccion de la identidad
de una marca no solamente en el sentido visual sino en como este acciona desde su servicio al
cliente. (Norman, 2013; ISO 9241-210, 2019).

La metodologia de la investigacion se desarrollard en tres fases, cada una directamente vinculada
con los objetivos especificos, como se muestran a continuacion:

Objetivo especifico 1:

Diagnosticar la comunicacion visual actual de Tokigumi mediante un analisis comparativo de
marcas artesanales del mismo sector, con el fin de identificar inconsistencias, oportunidades de
mejora y criterios graficos que sustenten el disefio del sistema de identidad visual y su respectivo

manual de identidad.
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Proceso metodoldgico:

1. Explorar el material grafico y comunicacional de marcas competidoras del sector
artesanal (logotipo, paleta cromatica, tipografia, estilo visual, tono comunicativo y
presencia digital), organizando la informacion en una matriz comparativa de analisis
visual.

2. Evaluar la coherencia visual del sistema grafico de Tokigumi a partir de principios del
disefio grafico como jerarquia visual, contraste, equilibrio, alineacion, legibilidad, uso del
color y consistencia tipografica, comparando el logotipo actual con la nueva propuesta
planteada.

3. Elaborar un analisis y diagndstico textual, mediante un manual de identidad de marca
para mostrar las entrafias de la creacion y el correcto uso de la marca.

Objetivo especifico 2:

Identificar elementos graficos, conceptuales y relevantes para el branding de productos
artesanales mediante la revision bibliografica y analisis de referentes extranjeros extraidos del
internet con su respectiva referencia y cita en caso de ser aplicado.

Proceso metodoldgico:

1. Examinar referentes literarios internacionales especializados en tejidos artesanales
Jjaponeses sobre amigurumis, crochet y disefio de identidad de marca en internet.

2. Analizar al menos siete perfiles de Instagram (red social utilizada como herramienta de
busqueda) como casos de estudio con sus enlaces correspondientes, identificando

elementos graficos y conceptuales aplicables a Tokigumi.
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3. Estructurar los hallazgos para definir criterios visuales de disefio como paletas colores,

tipografias, plantillas para disefos en redes sociales, propuestas de logotipo y lineas
graficas aptas para Tokigumi.
Objetivo especifico 3:
Crear 3 montajes y aplicaciones visuales mediante Photoshop que evidencien la
implementacion del sistema de identidad visual en distintos medios como lo son digitales y

fisicos.

Proceso metodoldgico:

1. Desarrollar de piezas con fotomontajes, mockups y composiciones visuales que
evidencien la aplicacion del sistema de identidad en formatos especificos como post
(publicaciones) y stories (historias) para Instagram, imagen de perfil, plantillas de
contenido flexibles, empaques de producto, etiquetas y piezas de entrega, lo cuales fueron
definidos a partir del anélisis previo de la presencia digital de la marca asi como su
acompanamiento visual de la misma.

2. Validar la propuesta a través de 2 encuestas aplicadas al publico objetivo, con el
proposito de analizar su impacto estético y comunicativo (primera encuesta) y orientar los
ajustes finales del sistema de identidad visual para su entrega final. (segunda encuesta).

3. Presentar las aplicaciones visuales con un manual de identidad corporativo acompaifiado

de la justificacion textual de cada disefio propuesto y su proposito.
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Poblacion y muestra.

La muestra sera no probabilistica e intencionada, conformada por 15 a 25 personas, esta
cantidad esta definida a partir del alcance actual de la marca Tokigumi en su red social principal
(Instagram). Actualmente, la marca Tokigumi cuenta con una comunidad digital un tanto
reducida por lo tanto esta cantidad resulta ser pertinente para obtener resultados cualitativos
iniciales. Con la implementacion del nuevo sistema de identidad visual, se espera fortalecer la
presencia y el reconocimiento de la marca, acompaiada también en un rango de edad de 18 afios
a 45 afnos con afinidad por productos artesanales siendo un rango amplio debido a la gran
flexibilidad que tienen este tipo de productos de crochet.

Deben ser residentes en Bogota, considerando que la marca desarrolla actualmente su
actividad comercial y logistica en esta ciudad, lo que facilita el acceso al publico objetivo, la
aplicacion de encuestas y la observacion directa de los comportamientos de consumo de contexto
real donde estd operando Tokigumi. Adicionalmente es importante recalcar los limites del
proyecto, es asi pues como mencionamos que este proyecto no abordara, estrategias de
marketing digital, procesos de produccion artesanal, estrategias de precios ni gestion comercial,
solamente se enfocara en el desarrollo de una nueva identidad visual y coémo seria aplicada en
sus formatos digitales, es decir, el alcance unicamente se limita a aspectos visuales, conceptuales

y normativos del branding.

No obstante, el publico objetivo se beneficiard con una identidad visual mucho maés clara,
coherente y profesional. Generando asi mayor confianza en el producto al proyectar orden y

consistencia. El uso consistente de tipografia, color y estilo visual permitird una navegacion mas
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intuitiva y una lectura muchisimo mas clara, vinculando el factor emocional entre el usuario y la

marca.

Desde la perspectiva del grupo focal, se fortalece Tokigumi en términos de reconocimiento al
contar con una identidad visual definida para su facil identificacion en distintas plataformas. Con
recordacion para el uso sistemadtico de elementos graficos permitiendo asi la asociacion de la
marca con una identidad mas profesional y duradera. Finalmente, el factor de la diferenciacion
prescindiendo de elementos genéricos del mundo del crochet y apostando una nueva identidad

tipografica reforzando un Unico caracter irrepetible.

El grupo de interés primario estd conformado por la cantidad de los consumidores y
potenciales clientes de amigurumis, quienes interactiian directamente con la marca y reciben
impacto de la identidad visual. El grupo de interés secundario incluye la marca de Tokigumi
como identidad, en pocas palabras, al emprendedor responsable de la creacion de este proyecto
en cuestion, ademas de la comunidad artesanal de manera indirecta. La satisfaccion y el
crecimiento del grupo primario inciden directamente en el grupo secundario, generando mayor

visibilidad y coherencia de crecimiento y comunicativa.

El alcance del proyecto es realista y factible dentro de los tiempos de entrega establecidos
académicamente, pues se enfoca en el desarrollo de una identidad de marca aterrizado a un

manual de identidad corporativa basico y no un sistema avanzado o corporativo en gran escala.
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El manual contempla los elementos esenciales para la correcta aplicacion de la marca:

Logotipo y versiones
Tipografia

Paleta cromatica

Usos correctos e incorrectos

Aplicaciones basicas en medios digitales y fisicos

Esta delimitacion permite asegurar la calidad del desarrollo sin exceder los tiempos ni los
recursos disponibles, garantizando un resultado funcional, coherente y homogéneo con los

objetivos del proyecto de grado.

Procesamiento de datos.

La informacién obtenida se organizarda mediante dos categorias de referentes metodologicos,
esto debido a que realizar encuesta por la era digital que se vive actualmente, realizando
preguntas muy concretas en encuestas digitales para evaluar de una manera mucho maés radical la
percepcion de como seria la marca perfecta si la persona a la que se le pregunta pudiera sofar e
involucrar su propia huella, seleccionando la mejor opcidn y asi mismo encontrar un comin
denominador entre las opciones planteadas bajo las graficas de entrevistados, con base a las
respuestas seleccionadas y poder revisar mas a detalle el resultado de cada uno de ellos, este es el
concepto de coOmo se interpretaran, ya que las categorias de analisis que se buscan evaluar son

los siguientes:
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e Frecuencias y porcentajes de respuestas
e Tendencias predominantes
e (Coherencias o contradicciones entre los usuarios que responden
e Legibilidad y claridad
e Aceptacion del publico
e Coincidencias entre los usuarios sobre la percepcion
e Repeticion de comentarios entre las preguntas abiertas.
Adicionalmente estos resultados basados en las encuestas influyen al resultado que se obtiene
al final, después de un largo recorrido recolectando informacidn con base a las respuestas ya

obtenidas en el tiempo donde cada disefio propuesto, bocetado y concretado acorde a lo que el

publico en cuestion reviso.

La primera encuesta tendra como fin recolectar informacién de un potencial publico objetivo
al cual se le realizardn preguntas de prediccion para construir la marca exclusiva donde se
brindaré en la propuesta final con base a las preguntas realizadas, una propuesta de disefio
encaminada a lo que el publico le gustaria ver y asi mismo lograr una interpretacion correcta y

exitosa para Tokigumi y futuros clientes que descubran la marca en las redes sociales.



Figura 6. Encuesta para evaluar la percepcion de identidad visual antes de la propuesta.

Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/V4eq28E2GKWjmafu7

@ Encuesta: Percepcion de la identidad
visual de Tokigumi

Objetiva:

Recoper informnacion eabre log gustos, percepciones y expeciativas del paolico frente a la
comunicacian visual de marces artesanales, con e finde arienter & digefio de la nueva
identidad visugl de Tokigurri.

Instrucciones:

Por favor responde con sinceridad. Mo hay respuestas comectas nl Incomectas; tu opinidn
aywdard al desarmcllo del provects de grado,

Lamarca actual ¢ mancia bajo este perfil de

Instagrarn MR InST3qran. cams Jokipuml

d4nnymaus @gmail.com Swidch account 2

Ep Mol chared

* Indicates required question

Resultados de la primera encuesta

Figura 7. ;Con cual rango de edad te identificas?
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/V4eq28E2GKWjmafu7

1. ;Con cudl rango de edad te identificas?

20 responses

@ Menos de 18 afios
@ 183225 afos

) 28 5 35 afos

i 35 5 45 afios

P Mas de 45 afios
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Figura 8. ;Con qué frecuenta compras o consumes productos artesanales?
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/V4eq28E2GKWjmafu7

2. ;Con qué frecuencia compras o consumes productos artesanales (hechos a mano)?
20 responses

@ Nunca

@ Cada 3 meses

0 Una vaz al mas

® Una ver = la samana

@ Diaric

Figura 9. ;Qué tanto te atraen los productos artesanales?
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/V4eq28E2GKWjmafu7

3. {Qué tanto te atraen los productos artesanales (hechos a mano o personalizados)? Selecciona

enunaescaladelas
20 responses

&1
$:2
® 3
[ J
@5
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Figura 10. ;Qué caracteristicas visuales te transmiten confianza o interés?
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/V4eq28E2GKWjmafu7

4. ;Qué caracteristicas visuales te transmiten confianza o interés en una marca artesanal?

20 responses

@ Uso de colores coherantas v amonia. .
@ Tipografia legible v cudada, gue reflg)....
0 Felagralias de producto de buena cali...

Y 105/

@ Coherancia visual enire logofipo, rede...
@ Fresencia de elementos graficos que..,.
@ Disenc simple ¥ ordenada, sin excesa,,.
@ Estilo visual auténtico v diferenciador 1.,
@ Aplicaciones visuales consislentes (e,

1727

@ Ver el proceso de creacion en video
(defras de cdmaras)

@ Cue el empagque tenga detalles hechos
a mano visibles (como costuras, sellos o
firmas)

@ Cue el disefio incluya una breve historia
visual sobre quién hace el producto

Figura 11. ;Qué esperas que refleje?
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/V4eq28E2GKWjmafu7

5. Cuando ves el logotipo 0 empague de una marca artesanal, jqué esperas gue refleje?

20 responses

3 (15%)

Calider v cercania

Profesicnalismo 4 {20%)
Qriginalidad 4 {20%)
Hecha a mana ¢ autenticidad 4 (20%)

Maodernidad 1 (5%

Sostenibilidad v &tica 1 [5%)
Exclusividad, que se slenta co. .. 1 [5%)
Transparancia sobra el proces. .. 1 (5%
Tradicion y experiencia en el of. .. 1(5%)
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Figura 12. ;Qué aspecto consideras mds importante?

Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/V4eq28E2GKWjmafu7

6. ;Qué aspecto consideras mas importante en la imagen de una marca artesanal?

20 responses

20%,

Figura 13. Segun tu percepcion.

@ Cue transmita confianza v calidez
@ Cue sea visualmente atractiva

1 Cue se perciba profesional

i Cue refleje autenticidad

@ Cus comunique crestividad

Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/V4eq28E2GKWjmafu7

7. Segln tu percepcidn, ;jqué deberia reflejar la nueva identidad visual de Tokigumi para conectar

mejor con &l publico?
20 responses

@ Czlider v cercania emocional, propias, .,
@ Autenficidad artesanal, destacande ..,
& Coherencia visual, que permita recon...
@ Croatividad v estilo propio, gue difere. ..
@ Sensscion de calidad y cuidado en los. ..
@ Estética moderna sin perder o arfesa. ..
& |dentidad clara y memarable, facil der...
@ Conexidn emocional, gue geners ape. ..

122 %

@ Transparencia sobre el origen de los
materiales

@ Cue comunigue compromiso con el
medio ambiente y produccion
responsable

@ Cue se perciba como una marca con
proposito social v sostenible

@ Cue refleje una historia clara de la
marca y su inspiracion cuttural
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La segunda encuesta tiene como finalidad evaluar con el mismo publico objetivo que
respondio la primera encuesta, si el disefio que se plantea como propuesta para Tokigumi,
cumple con las expectativas que se tienen tanto para el cliente como para resaltar frente a toda la

competencia masiva que existe en la red social de Instagram.

Figura 14. Encuesta 2 para evaluar los resultados obtenidos.
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/VKFjtU88zbjwrMuZ§8

® Encuesta 2: Evaluacion de la nueva
identidad visual de Tokigumi

Objetivo:

Evaluar la percepcién del publico frente a la nueva propuesta de identidad visual de
Tokigumi, con el fin de validar su efectividad en términos de reconocimiento, coherencia,
atractivo visual y conexién emocional.

Instrucciones:

A continuacién, observaras la nueva propuesta visual de Tokigumi (logotipo, colores y
aplicaciones).

Responde con sinceridad segun tu percepcion. No hay respuestas correctas o incorrectas.


https://forms.gle/VKFjtU88zbjwrMuZ8
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Resultados de la segunda encuesta

Figura 15. ;Qué tan atractiva te parece la nueva identidad visual de Tokigumi?
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/VKFjtU88zbjwrMuZ§

1. ;iQué tan atractiva te parece la nueva identidad visual de Tokigumi? (Escalade 1a5) 1= Mada

atractiva 5= Muy atractiva
20 responzes

10,0

10 (50%)

7.0
a0

25
0 l."iil%?

0o

Figura 16. ;Qué tan clara y facil de reconocer te parece la nueva marca?
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/VKFjtU88zbjwrMuZ8

2. ;Qué tan clara y facil de reconocer te parece la nueva marca? (Escalade 1a5) 1= Nada
atractiva 5= Muy atractiva

20 respanses

13

10

0 (0% 0 (0%) 2 (10%)
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Figura 17. ;Qué emociones te transmite la nueva identidad visual?
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/VKFjtU88zbjwrMuZ§8

3. ¢ Qué emociones te transmite la nueva identidad visual? (Puedes seleccionar varias)

20 responses

Calidez 4 (20%)
Cercania 4 (20%)
Crealividad 8 {40% )
Caonfianza T (35%)
Alegria & (309
Ternura & (309
Profesionalisma B {40%)
WMedernidad eqguillrada 1[5%)
Confusion 1 (5%
Elzgancia 1 (54%)

Figura 18. ;Qué opinas del logotipo de Tokigumi?
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/VKFjtU88zbjwrMuZ§8

5. ¢ Qué opinas del logotipo de Tekigumi?

20 responses

@ E= claro v facil de recordar
@ Es ariginal v diferente

9 Ex afractivo visualmante
@ E= confuso o poco claro
@ Fodria simplificarse mas

@ Es equilibrade entre lo artesanal v la
corparativa
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Figura 19. ;Consideras que la nueva identidad refleja el concepto de productos hechos a mano?
(Si o No) - ;Por qué?
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/VKFjtU88zbjwrMuZ8

4. ;Consideras que la nueva identidad refleja el concepto de productos hechos a mano?
(Si o No) - ;Por qué?

20 responses
No. Lo veo mas como una empresa de logistica o envios de lujo.
Si. La paleta de colores no es industrial, se siente organica y personalizada.
Si. El contraste entre el negro sdlido y los toques de color pastel sugiere la precision de una mano experta.

Si, porgue aungue en su empaque se ve la madeja de lana, no es como la mayoria de emprendimientos
crochet que lo usan como logo, aqui se ve utilizado como RECURSO GRAFICO, muchisimo mejor

Si. El eslogan "La verdadera compafiia® ayuda a sentir ese trato humano.

Si, porgue el trazo de las letras fluye como si alguien lo hubiera dibujado en el momento.

Si, se ve muy organica pero tampoco cae en lo mondtono de ser una marca "como las demas”
No. Me parece una marca de tecnologia o apps, no veo el crochet por ningun lado.

Si. Los puntos de colores en la parte inferior de la camioneta parecen el patron de una bufanda o manta.

Si. Porgue el logo parece una firma digital, unificando lo manual con el comercio electronico actual.

Si. Porgue el disefio de la caja con los ovillos y el mensaje "iHola, llegué!” se siente muy personal y
detallista.

No. Se ve tan industrial y perfecto que pierde ese "ruido” o imperfeccion que caracteriza lo manual.
Si. Los puntos de color lila y naranja parecen puntadas de tejido.

Si, se ve cOmo una marca renovada, fresca y muy amigable

Si, el patrdn de la caja parece crochet

Si. Las ilustraciones de los ovillos en la caja dejan claro que es algo hecho a mano.

No. El acabado es tan perfecto que parece una produccion en serie, no manual.


https://forms.gle/VKFjtU88zbjwrMuZ8
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Figura 20. ;Qué tan coherente te parece la identidad visual en sus aplicaciones (redes,
empaques, piezas graficas)? (Escala de 1 a 5)
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/VKFjtU88zbjwrMuZ8

6. ;Qué tan coherente te parece la identidad visual en sus aplicaciones (redes, empaques, piezas

graficas)? (Escalade 1a5) 1= Nada atractiva 5 = Muy atractiva
20 responses

0.0
7.5 B (40%)
2.
2.5

O (0%
0.0

Figura 21. En comparacion con otras marcas de crochet, ;como percibes a Tokigumi ahora?
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/VKFjtU88zbjwrMuZ§8

7. En comparacion con otras marcas de crochet, ;como percibes a Tokigumi ahora?

20 responses

Mas profasianal 8 {30%)
Mas atractiva

Mas clara visualmente
Mas original B {45%)

lgual que oifras marcas 2 {10%)
Mencs llamativa 1 {5%)
Mas adaptable a redes scclale. .. 1 (0%

0 Z 4 £ 8 10
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Figura 22. ;Esta nueva imagen te generaria confianza para comprar un producto? (Si - No - Tal
Vez) ;Por qué?
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/VKFjtU88zbjwrMuZ§

8. ;(Estanueva imagen te generaria confianza para comprar un producto? (Si- No - Tal Vez) ;Por
que?

20 responses

Si. Porgue el orden visual me da seguridad legal y comercial.

Si. Se nota que hay una inversién en identidad de marca, lo que da respaldo.

Si. La paleta de colores me transmite serenidad, algo que busco en el crochet.

Si porque puedo visualizar desde afuera la calidez de la marca, asi mismo sera la del producto
Si. Cumple con los estandares de una buena marca.

Si. Transmite mucha limpieza y cuidado en los detalles.

Si, se ve una marca profesionalmente limpia a primera vista lo que me genera pulcritud en sus productos
aln asi sin conocerlos

Tal vez. El producto tendria que convencerme, la imagen me parece muy "fria".

Si. Me austa la estética v me transmite buena eneraia.

Si. Si cuidan asi su imagen, el regalo debe estar igual de bien presentado.
Si. Me da confianza la limpieza de la marca; sé que el envio sera ordenado.
Si. Me inspira a ver qué tienen dentro de esas cajas tan lindas.

Si, porgue se ve muy pulida

Si. Da la percepcion de ser un negocio comprometido.

Si. Se siente como un regalo especial que alguien preparé con amar.

Si. Se ve como una empresa establecida y responsable.

Si, se ve limpia y profesional

Si. Me encanta como se ve la camioneta, se siente una marca de ahora.


https://forms.gle/VKFjtU88zbjwrMuZ8

Figura 23. ;Qué elemento te llamo mds la atencion de la nueva identidad visual?
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/VKFjtU88zbjwrMuZ§8

9. ;Qué elemento te llamd mas la atencion de la nueva identidad visual?

20 responses

Logotipo 8 {40%)
Colores
Estilo general 5 {25%)
Aplicaciones (mockups, 8 (40%)

empaguas, ete,)

La combinacidn de tipografias (la

.. 1 (5%
principal con la del eslogan) (5%)

Toda la aplicacion esta incraible 1[5%)

Figura 24. ;Consideras que esta nueva identidad diferencia a Tokigumi de otras marcas
artesanales?
Fuente. Captura de pantalla, tomada de: https://forms.gle/VKFjtU88zbjwrMuZ8

10. ;Consideras que esta nueva identidad diferencia a Tokigumi de otras marcas artesanales?

20 responses

S0, claramente

12 (B0%)

Parcialmente 4 (200

Mo
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Resultados y Discusion

Este capitulo se expone la propuesta grafica desarrollada para Tokigumi, resultado del analisis
de informacion recolectada para la revision de referentes visuales y la aplicacion de criterios
técnicos propios del disefio grafico profesional y su composicion. El proceso permitioé obtener
una identidad visual integral coherente con la personalidad artesanal y emocional de la marca
para los clientes que se fijen en ella.

Los resultados de la primera encuesta evidenciaron que las personas que respondieron y se
hicieron participes de las preguntas, nos muestran que asocian respuestas con calidez, cercania y
autenticidad (Hecho a mano) asi como la eleccion de una tipografia con originalidad y caracter

organico son coherentes con las percepciones del publico objetivo.

Este primer objetivo se centra en examinar la identidad visual actual de Tokigumi a partir de
la recopilacion y andlisis de sus recursos graficos inspirados con el proposito de comprender
cdmo la marca comunica su esencia artesanal y detectar los aspectos que requieren un disefio
para fortalecer su posicionamiento visual frente a la competencia, a continuacion, se recopilan
los siguientes referentes para la correcta inspiracion para el disefio de branding con base a la

primera encuesta.
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Figura 25. Collage de referentes visuales internacionales de identidad artesanal.
Fuente. Elaboracion propia a partir de The Private Edit (2025), Lima (s.f.), Aksenova (2025) y
Pinterest (s.f.).

Con base al diagnostico visual y comunicativo que se obtuvo mediante los referentes de Pinterest
encontramos que los mejores referentes muestran como una paleta de colores permite desarrollar
en un mejor entorno las marcas mejor posicionadas, de su logotipo, sus posts promocionales en
redes sociales hasta incluso la manera tan original que entregan los productos a sus clientes.
Como resultado de este analisis también se identifico las siguientes tres oportunidades de mejora

para aplicarlas en la propuesta de disefio para Tokigumi:

¢ Definir un logotipo sencillo sin elementos que interfieran en la identificacion visual para

el cliente y deje un recuerdo en primera instancia.
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e Establecer una paleta de colores de NO mas de 4 colores con variares en su logotipo para

asi poder desarrollar una coherencia visual en cualquier aplicacion para el producto y la
marca.
e Identificar una tipografia principal para el nombre de Tokigumi y otra tipografia que la

completamente bajo su slogan “La verdadera compafiia”

Este diagndstico recopilé 3 puntos clave para que Tokigumi resalte efectivamente en la
propuesta de disefio planteada para el ptblico objetivo al cual se le realizara la segunda encuesta
para asi mismo avalar que el resultado disefiado sea el esperado con la intencion de traer mas

clientes por su disefio amigable, diferente y estratégico.
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Este segundo objetivo aborda la identificacion de referentes conceptuales y visuales que

sirvieron como base para el desarrollo del nuevo sistema grafico de Tokigumi. A través de los
referentes internacionales donde abortan temas acerca de la estética ideal orientando el resultado

a una identidad visual coherente con una escena emocional y creativa para la marca.

Con la idea de abordar de la mejor manera la recoleccion de datos para Tokigumi, se tomaron
varios referentes los cuales estdn enfocados en el branding artesanal. Esta pequefa investigacion
permitid consolidar y encontrar elementos graficos, conceptuales y cromdticos que contribuyeron
al desarrollo de la propuesta ligada a la primera encuesta que se realizo al publico objetivo donde

se proyectan no solamente la creatividad sino la cercania con el cliente y la autenticidad.

Estos criterios ayudan también a encontrar un sentido logico y estratégico para transformar
esta propuesta como una huella indeleble en la mente de las personas que se topen con esta
marca, generando curiosidad no solamente de sus productos sino de también mostrar
autenticidad en sus productos, siendo este un signo de estatus al momento de adquirir un

producto oficial de Tokigumi.
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Revision de literatura especializada y referentes visuales nacionales e internacionales

La revision literaria permitié identificar principios conceptuales que orientan la construccion
de identidad visual en proyectos artesanales. Wheeler sefiala la importancia de la coherencia
entre logotipo, color, tipografia y tono visual como base para la percepcion y la recordacion de
marca (Wheeler, 2017) y asi mismo poder contribuir no solamente desde lo estético sino también
desde lo psicologico para el consumidor o incluso futuro cliente. Asimismo, la teoria del disefio
emocional plantea que las decisiones estéticas influyen en el vinculo afectivo del usuario con el
producto, un aspecto clave para marcas que venden experiencia ademas de objeto (Norman,
2004) ademas de mantener en regla todo disefio, es decir, si su paleta de colores influye en el
sentido estético es importante no solamente disefiar bajo la conceptualizacion de lo agradable
visualmente sino también de mantener la uniformidad segln el color que se transmite y también

de la sensacion que genera con el juego de tonalidades y matices del color.

En linea con visiones sostenibles y éticas del disefio, Papanek resalta la relevancia de
principios ecoldgicos y humanos en la practica del disefio, lo cual refuerza la pertinencia de
comunicar procesos manuales y valores artesanales desde la identidad visual (Papanek, 2021)
Eso quiere mostrar que aunque se tenga un excelente producto sin la correspondiente o correcta
funcionalidad en el disefio y su promocion mediante el marketing, seria dificil que el cliente
capte la atencion y se permita descubrir porque un producto es bueno desde la promocion que

debe de tener para concretar una venta.

Complementariamente, estudios sobre disefio y artesania en contextos latinoamericanos

aportan marcos criticos sobre la construccion simbodlica de lo artesanal y las estrategias visuales
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que refuerzan autenticidad y coherencia comunicativa (Devalle, 2019). En pocas palabras la

sintesis visual para que sea exquisita debe de mezclar armonicamente un sistema visual bajo una
coherencia grafica, un acompafiamiento emocional y en una sintesis, la bibliografia consultada
respalda la necesidad de un sistema visual que combine coherencia grafica, apelacion emocional

y signos de autenticidad para orientar el disefo de la identidad de Tokigumi.
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Inspiracion y referentes

1. Ram Crochet.

Perfil de Instagram: https://www.instagram.com/ram__crochet

Figura 26. Perfil de Instagram Ram Crochet
Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/ram__ crochet, realizada por
el autor (2025).
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El perfil de Ram Crochet presenta una identidad sélida, seria y uniforme en el inicio de perfil
feed, esto debido a los colores y logotipo que maneja. Sin embargo, al revisar que su posts son
mucho mas coloridos y el tipo de producto que maneja es justamente todo lo contrario muestra
que incluso las historias destacadas solamente sean estrellas con algunos colores rojos y azules
oscuros sin sentido en primera instancia, es decir, que no se encuentra algin tipo de

concordancia alguna y podria facilmente pasar desapercibido.


https://www.instagram.com/ram__crochet
https://www.instagram.com/ram__crochet
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Logotipo

Figura 27. Logotipo Ram Crochet
Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/ram__ crochet, realizada por
el autor (2025).

RAM CROCHET

El logotipo de Ram Crochet se compone exclusivamente de tipografia en mayusculas,
centrada y acompafiada por una linea inferior, sobre un fondo negro. Esta composicion transmite
seriedad y puede ser incluso el tipo de logo que suele ser mas para corporaciones grandes o
incluso agencias, por esta razon es bueno identificar qué tipo de elementos justamente NO deben
de acercarse a un producto tan emocional como lo son los amigurumis.

No obstante, la ausencia de elementos graficos o simbolicos reduce la expresividad visual
asociada al caracter artesanal de la marca, lo que genera que incluso su identidad grafica sea una

mas del monton.


https://www.instagram.com/ram__crochet
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Estilo de fotografia y disefio

Figura 28. Publicacion de Instagram Post Ram Crochet 1
Fuente. Captura de pantalla tomada de
https://www.instagram.com/p/Cr]9ZE8vEGS/?img_index=1 , realizada por el autor (2025).
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Las publicaciones analizadas destacan por su coherencia visual y su capacidad narrativa. En la
primera imagen, la composicién combina el producto principal con recursos graficos dibujados a
mano (corazones, lineas, tipografia irregular), generando un tono cercano, ludico y emocional.
La paleta cromatica en tonos verdes, beige y gris transmite frescura y naturalidad, reforzando el
caracter amigable del producto. Justamente este tipo de posts y fotografias dan un resalte mucho
mas fuerte para la venta de sus productos, el cual NO esta ligado de manera homogénea a su

logotipo.


https://www.instagram.com/p/CrJ9ZE8vEGS/?img_index=1
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Figura 29. Publicacion de Instagram Post Ram Crochet 2
Fuente. Captura de pantalla tomada de
https://www.instagram.com/p/Cr]9ZE8vEGS/?img_index=1 , realizada por el autor (2025).

v Ccrocnen

En el segundo conjunto de publicaciones, el material grafico mantiene una estructura visual
clara, donde se mezcla fotografia y disefio editorial. El uso de recortes organicos, tipografias
manuscritas y fondos neutros refuerza la sensacion artesanal y accesible. Este tipo de linea
grafica si bien no esta directamente relacionada con su identidad de marca, si llega a ser el tipo
de visual que podria funcionar mas para este tipo de negocio, sin embargo, un aspecto a mejorar
es la tipografia y lo gama cromatica de colores que no se pueden mezclar un poco con el fondo y

hacer que los titulos o algunos de ellos no sean legibles en su totalidad.


https://www.instagram.com/p/CrJ9ZE8vEGS/?img_index=1
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2. Vash Crochet.

Figura 30. Perfil de Instagram Vash Crochet.

Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/vash.crochet , realizada por el
autor (2025).
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El perfil de Vash Crochet proyecta una identidad visual calida y emocional, coherente con el
enfoque artesanal y femenino de la marca. La estética general de esta marca se basa en tonos
rosados y pastel que evocan ternura, cercania y cuidado en los detalles, lo que hace que su
publico objetivo sea mas delicado y esté acorde con la esencia de lo que es un amigurumi
recalcando su importancia de generar emociones y recuerdos de un obsequio seleccionado con
tanta personalidad y sensatez. Su descripcion biografica utiliza iconos y frases breves que
comunican de forma efectiva el proposito del emprendimiento y los servicios ofrecidos, como la
elaboracion de amigurumis personalizados. Esta coherencia visual contribuye a generar una

primera impresion amable y alineada con su publico objetivo.


https://www.instagram.com/vash.crochet
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Logotipo

Figura 31. Logotipo de Vash Crochet.
Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/vash.crochet , realizada por el
autor (2025).

El logotipo de Vash Crochet combina una tipografia serif redondeada en color rosado con un
icono de hilo y aguja, simbolizando el trabajo manual y la dedicacion artesanal. La composicion
centrada y el estilo tipografico comunican dulzura y cuidado, mientras que la frase “Hecho 100%
a mano” refuerza la autenticidad del producto. Sin embargo, el uso exclusivo de tonos suaves y
una estructura simétrica generan un resultado visual predecible, lo que representa una
oportunidad para introducir contrastes o acentos visuales que aporten dinamismo y refuercen la
recordacion de marca. Ademas es importante recalcar que el crochet se suele realizar con la
técnica a una sola aguja de crochet, por lo cual no genera la concordancia de que hayan dos
agujas en reemplazo de la vocal O lo cual puede llegar a ser contraproducente para los artesanos
o aficionados del crochet o ganchillo que podrian llegar a fijarse en este pequeno detalle, por eso

es importante cuidar hasta la mas minima linea presentada en logotipo que la marca va a


https://www.instagram.com/vash.crochet

manejar, de lo contrario debe de justificarse para transmitir profesionalidad desde el primer

momento.
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Estilo de fotografia y disefio

Figura 32. Publicacion de Instagram de Vash Crochet (Catalogo Dia de la Madre).
Fuente. Captura de pantalla tomada de
https://www.instagram.com/p/DJH8zO8RY Vp/?img_index=1 , realizada por el autor (2025).

Las publicaciones analizadas evidencian un manejo coherente de la identidad visual y una

intencion emocional bien definida. En la primera, dedicada al Catélogo del Dia de la Madre, la
composicidn integra recursos graficos decorativos, fotografias de los productos y tipografia
manuscrita, logrando una atmosfera afectiva y festiva. En la segunda publicacion, el enfoque
visual se mantiene, destacando los productos con fondos calidos y frases persuasivas. Sin
embargo, la saturacion de elementos graficos y la jerarquia en los textos dificultan la lectura
ademas de la identificacion inmediata del producto principal, pues se llega a perder un poco entre
tanto color y falta de composicion grafica con los titulos dentro del disefio que en caso contrario
podrian actuar en contra, por lo tanto lo mejor seria aprovechar el apartado de descripcion para

poder toda informacion mas a detalle y asi jugar de la mejor manera con los recursos que


https://www.instagram.com/p/DJH8zO8RYVp/?img_index=1
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Instagram ofrece para la venta de productos. Aun asi, la comunicacion visual es efectiva para su

nicho artesanal, transmitiendo una estética consistente y emocionalmente atractiva.
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3. Day Crochet.

Figura 33. Perfil de Instagram de Day Crochet.
Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/day__crochet , realizada por
el autor (2025).
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El perfil de Day Crochet presenta una identidad visual colorida y cercana, orientada a
resaltar el caracter artesanal y ludico de los amigurumis. Su biografia en Instagram refleja
espontaneidad y creatividad, mientras que el uso de emojis y frases breves proyecta una
comunicacion informal y empatica, adecuada para su publico compuesto por jovenes y amantes
del crochet o ganchillo en la diversidad de sus productos que los amigurumis en una primera
instancia ofrecen. La estética general del perfil combina tonalidades pastel con acentos en
degradados de naranja a amarillo, lo que genera un equilibrio entre ternura y energia. La falta de
consistencia entre post limita la consolidacion de una identidad visual fuerte que se muestra en la
fotografia de perfil de day crochet, evidenciando la necesidad de lineamientos graficos
unificados ya que no se estd manejando bajo un mismo lineamiento grafico que también genere
esta confianza de que la marca desde el primer momento debe de verse profesional desde su

interior (la construccion de su perfil en Instagram) hasta el producto que entrega.


https://www.instagram.com/day__crochet
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Logotipo

Figura 34. Logotipo de Day Crochet.
Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/day__crochet , realizada por
el autor (2025).

El logotipo de Day Crochet se caracteriza por el uso de tipografia manuscrita acompafiada de
un icono alusivo una madeja de lana, reforzando el concepto artesanal de la marca, sin embargo,
esto hace que caiga sobre el cliché de la “bola de lana” tipica de los perfiles de crochet en
Instagram. Los colores suaves y las formas curvas transmiten calidez, empatia y creatividad,
elementos clave dentro del universo visual del crochet. No obstante, el exceso de ornamentos y
la escasa jerarquia tipografica dificultan su aplicacion en formatos pequefios o digitales, lo que
representa una oportunidad de mejora en términos de simplificacion y adaptabilidad del disefio,
caso contrario se podria generar variantes simplificadas del mismo logotipo y asi mismo lograr
esa adaptabilidad para formatos mas pequenos donde no requiera que el logotipo sea el centro de

atencion sino el producto en cuestion.


https://www.instagram.com/day__crochet

Estilo de fotografia y disefio

Figura 35. Post de Instagram de Day Crochet.

Fuente. Captura de pantalla tomada de
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https://www.instagram.com/p/DFqJLnMMFNI/?img_index=1 , realizada por el autor (2025).
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En las publicaciones analizadas se observa una clara intencion de conectar emocionalmente

con la audiencia mediante fotografias cercanas, fondos neutros y una iluminacion céalida que

resalta la textura del hilo y el detalle del tejido. La primera publicacion destaca por su

composicion equilibrada y un uso armonioso del color, generando coherencia visual entre

producto y mensaje. En la segunda, se emplean recursos tipograficos y graficos manuales que

refuerzan la autenticidad y creatividad de la marca. A pesar de ello, algunas piezas presentan una

saturacion visual excesiva y una falta de unidad estética que dificulta la lectura del mensaje

principal.


https://www.instagram.com/p/DFqJLnMMFNI/?img_index=1
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4. Crochets by marianaa

Figura 36. Perfil de Instagram Crochets by Marianaa.
Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/crochets_by_marianaa/,
realizada por el autor (2026).
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Es importante recalcar como este perfil de Instagram muestra su gran organizacion en su
biografia, pues recalca en primera instancia que opta por regalos personalizados, eso quiere decir
que no esta solamente sujeto a simplemente disefios establecidos sino que puedo incluso ser mas
flexible, adicionalmente, ver como puedes acceder a un catalogo en el quinto elemento de la
biografia junto con un link adjunto hace que la experiencia del actual consumidor se vuelva
también un futuro cliente, pues se siente como una guia automatica de parte de la propia marca
para poder consumir sus productos no solamente ofreciéndose como una marca mas, esta
experiencia de cliente en codmo organiza su informacion desde la biografia muestra que es una

marca que se preocupa por el bienestar del espectador mas alla de solamente vender un producto.


https://www.instagram.com/crochets_by_marianaa/
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Logotipo

Figura 37. Logotipo de Crochets by Marianaa.
Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/crochets by _marianaa/,
realizada por el autor (2026).

En el sentido del logotipo si bien es una marca la cual tiene bastantes elementos y colores,
podemos notar como su marca se encuentra algo saturada con muchas piezas de informacioén. Un
punto clave si bien son sus colores, se puede encontrar como también Crochets by Mariana hace
parte también del elemento cliché de la tipica madeja de lana en forma de corazon con dos
ganchos de tejer a sus lados, ademas de ser acompanado por una abeja, esto deja que el
espectador no entienda o diferencie con claridad cual es el logotipo de la marca mas alla de la
tipografia de su propia marca “Crochets by Mariana” y adicionalmente otro corazon al otro
costado, es asi como notamos un aspecto por mejorar en el realce de su logotipo, pues finalmente
parece que termind utilizando los recursos graficos de su marca como si fuera su marca

completa, lo que hace que a primera impresion no se entienda cual es su distintivo en el mercado.


https://www.instagram.com/crochets_by_marianaa/

60
Estilo de fotografia y disefio

Figura 38. Post de Instagram de Crochets by marianaa.
Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/p/DRNosDSEsrD/ , realizada
por el autor (2026).
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En sus publicaciones notamos como su mayor fuerte es la parte fotografica, esto hace que el
producto que se vende a primera instancia sea mucho mas visible sin mucha decoracién o disefio
en la propia publicacion ademas de acompaiiarla con un excelente formato similar a de la
biografia de su perfil. Adicionalmente, notamos como hay una repeticion de su logotipo tanto en
una fotografia de fondo, por lo cual es una excelente idea para no alterar mucho mas el sentido
de la propia publicacion. Ademas, también notamos como el logotipo se repite de forma digital

en la parte inferior derecha lo cual hace que quede mucho mas redundate, pues no es necesario


https://www.instagram.com/p/DRNosDSEsrD/
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repetirlo dos veces si en la propia fotografia esta el disefio de la marca, fuera de ello, no hay mas

fotografias u otros puntos de vista del producto en cuestion lo que hace que se quede un poco
inconcluso para el espectador ya que en este sentido la marca pudo haber aprovechado de una
mejor forma el contenido y el ofrecimiento de este producto en cuestion para poder apreciar en
distintos puntos de vista, desde su material o incluso adicionando algun tipo de informacién que

no solamente se hubiese quedado en la fotografia de este producto.
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5. In crochet Co

Figura 39. Perfil de Instagram In Crochet Co.

Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/in_crochet.co/, realizada por
el autor (2026).
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En la biografia de este perfil se evidencia como mediante su biografia muestra disponibilidad
al momento de capturar su informacién como muestra la actualizacion constante mediante la
agenda que ha abierto para febrero del presente afio 2026, esto nos muestra como el perfil de la
marca estd atenta y actualizada con la informacion a brindar para cualquier momento que algun
posible cliente llegue a revisar este perfil. Es importante destacar como en la ultima parte de su
informacion recalca que se encuentra en Bogota, Colombia, justamente el tipo de geografia que
maneja acompafiado del anterior fragmento donde comenta explicitamente en un refuerzo de la

labor por medio de agenda por mensaje directo.


https://www.instagram.com/in_crochet.co/
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Logotipo

Figura 40. Logotipo de In Crochet Co.
Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/in_crochet.co/, realizada por
el autor (2026).

Nuevamente nos encontramos con una marca que maneja un logotipo con una demasiados
elementos, lo que genera que el espectador no pueda comprender en primera instancia cual es el
identificador principal de la marca, este inconveniente se convierte en el tipico aspecto de
muchas marca emergentes, pues no se trata de poner todo elemento que describa el mismo logo,
sino de que también como este mismo llega a ser mas sencillo para el consumidor para generar
una recordacidn en primera instancia, pues tomando muchos elementos y agrupandolos
solamente genera el efecto contrario ademas de letras alrededor de la marca que son tan

pequefias que ni siquiera se alcanza a leer que estéd diciendo alrededor.


https://www.instagram.com/in_crochet.co/
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Estilo de fotografia y disefio

Figura 41. Post de Instagram de In Crochet Co.
Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/in_crochet.co/, realizada por
el autor (2026).

Sin embargo nos topamos con una gran entrega y sesion fotografica de no solamente el

producto en cuestion sino también de como este viene siendo entregado por medio de una carta
en un ramo tejido a crochet ademas del acompaniamiento del propio personaje alusivo a la
tematica del regalo propuesto, sin embargo vemos que solamente maneja dos fotografias para un
solo elemenos haciendo que fuera practicamente la misma fotografia solamente con un enfoque
mucho mas cerca, lo cual no permite apreciar un poco mas el producto. Adicionalmente
volvemos a encontrar como el logotipo se ve acompafiado en la parte inferior derecha ademas de
un pin puesto en el ramo con un fondo blanco, si bien no muestra o comunica mas alld del mismo
logotipo, puede llegar a ser poco util, pues realmente no habréa piblico que use de forma diaria

mas alla de un obsequio o un recuerdo que la marca le da al cliente.


https://www.instagram.com/in_crochet.co/
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6. Nudo de Hada Crochett

Figura 42. Perfil de Nudo de Hada Crochett.

Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/nudodehada.crochett/,
realizada por el autor (2026).

nudodehada.crochett -
Mudo de hada /2 ¥

51 posts 5,977 followers 18 following

Entrepreneur

A Pedidos personalizados W
I' Bogota, Col.

# Envios nacionales co

# Atencion DM y WhatsApp

# By: @mapumontmen

? wa.me/573193709661 and 1 more

El perfil de Nudo de Hada nos muestra en primera instancia, 5 puntos importantes y claros
para el cliente que revisaria el feed mostrandonos asi como proyecta la personalizacion de
pedidos, la ubicacion en Bogota, Colombia del emprendimiento, sin embargo, en el tercer punto
nos demuestra que hay envios a nivel nacional. Seguido de esto, nos demuestra que tiene dos
canales de comunicacion, mediante mensaje directo “DM” y por WhatsApp. Finalizamos con la

cuenta personal etiquetada y con un enlace directo donde llevaria al posible consumidor de la

marca a comunicarse por WhatsApp.


https://www.instagram.com/nudodehada.crochett/
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Logotipo

Figura 43. Logotipo de Nudo de Hada Crochett.
Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/nudodehada.crochett/,
realizada por el autor (2026).

Nudo
dehada

El logotipo de Nudo de Hada nuevamente cae en el estereotipo de agujas de crochet y la tipica
madeja de lana, bajo una forma con terminacion curvas en formato circular encerrando todos los
elementos, incluyendo el titulo de la marca y adicionando la palabra “crochet” en la parte
superior lo cual hace que se recalque literalmente lo que hace la marca, sin embargo, el logotipo
no debe de expresar lo que hace o lo que se dedica una marca porque mas alld de sumar como se
cree hace que genere el efecto contrario ya que lo que se busca es darle personalidad a la marca y
por medio de su presentacion en redes sociales y el uso de mas herramientas como: editar la

biografia del perfil donde nos enfocaremos en decir a lo que se dedica la marca.


https://www.instagram.com/nudodehada.crochett/
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Estilo de fotografia y disefio

Figura 44. Post de Instagram de Nudo de Hada Crochett.
Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/p/DFh-7SuO2-
1/?2img_index=1, realizada por el autor (2026).

En las fotografias del producto nos encontramos en como el Nudo de Hada solo se basa en
poner en cada fotografia su logo en la parte superior izquierda, si bien llega a ser un gran
diferenciante o “sello” puede volverse incomodo a la vista, pues la adicion de la marca de agua y
“decoraciones” con transparencia hacen que la intencion de evitar el robo de fotografias se
vuelva mas en eso, que en el propio producto en si. Sin embargo se puede operar de otra manera,
como el logotipo impreso en el fondo, o que el empaque lleve la marca el disefio del logotipo. Y
por medio de algun recurso sttil, se pueda graficar o acompafiar cada producto o incluso una

marca de agua mucho méas minima que se vuelva “sello” personal.


https://www.instagram.com/p/DFh-7SuO2-1/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DFh-7SuO2-1/?img_index=1
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7. Crochett Kawaii

Figura 45. Perfil de Crochett Kawaii.
Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/crochettkawaii/, realizada por
el autor (2026).

crochettkawaii -
S Kawan Crochetf®

95 posts 1,986 followers 177 following

Ulinda ropa hecha a mano ™ &
*.4Pedidos personalizados®. 4
<Envios a toda Colombia.co

By: @lina_afan r02 (& @ @)
Pedidos y mé&s Inf WhatsAp< & @
' wa.me/573027404381 and 1 more

Followed by lilith_9116

En la biografia de Instagram de Crohett Kawaii llega a verse un tanto saturado de tanta
informacion en un lugar tan pequefio, pues no se ve organizada y hace que se vuelva un poco
dificil para la lectura general del perfil, sin embargo nos encontramos con la primera linea de
informacion donde se menciona que los productos esté tejidos y hechos a mano, también con
pedidos personalizados, envios nacionales, cuenta personal de la creadora de Crochett Kawaii y

finalizamos con un link directo a WhatsApp para poder agendar y cotizar.


https://www.instagram.com/crochettkawaii/
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Logotipo

Figura 46. Logotipo de Nudo de Hada Crochett.
Fuente. Captura de pantalla tomada de https://www.instagram.com/crochettkawaii/, realizada por
el autor (2026).

El logotipo puede ser una pequefia desventaja grafica pues contiene varios elementos, ademas
de una ilustracién y nuevamente una integracion de el nombre de la marca debajo, si bien se trata
de entender el sentimiento que se desea transmitir, no llega a ser un claro ejemplo de lo que
puede ser realmente un logo que no obstruya la vista pues nuevamente nos encontramos con la
tipica madeja de lana y el gancho siendo sostenido por la ilustracién en una de sus manos. En
términos de impresion puede llegar a jugar en contra si se trata de reducir el tamafo para los
entregables dentro del empaque que se va a dar lugar al momento de dar el pedido. Una
recomendacion si se desea mantener la esencia del logotipo, es remover el contorno circulas y los

corazonces.


https://www.instagram.com/crochettkawaii/
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Estilo de fotografia y disefio

Figura 47. Post de Instagram de Nudo de Hada Crochett.
Fuente. Captura de pantalla tomada de
https://www.instagram.com/p/DRFc_rlgDRI/?img_index=2, realizada por el autor (2026).

Si bien los productos que ofrece tiene una calidad fotografica impecable, por las tomas
generadas acompafiadas de los angulos, podemos ver el claro ejemplo en el apartado grafico de
como el logotipo siendo reducido disponiendo de tantos elementos llega a ser muy poco legible
lo que dificulta la correcta visualizacion de la marca y llega incluso a volverse una obstruccion a
la vista del propio producto, es pues asi como se deben de tener alternativas del logotipo segln el
fondo de color al cual llegue a ser aplicado, para asi conservar su escencia mediante las paletas
de colores y también en las fotografias organicas de cada producto que esté a la venta 'y

disponble en el perfil que desea ser mostrado.


https://www.instagram.com/p/DRFc_rlgDRl/?img_index=2

Cuadro comparativo de aporte referencial
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Este analisis comparativo permitio identificar que patrones visuales suelen ser recurrentes en

el mundo artesanal los cuales funcionan como base para la definicion de los criterios graficos

aplicados en la identidad de Tokigumi, de la siguiente manera:

Tabla 1. Tabla de comparacion del gremio crochet en Instagram
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Este tercer objetivo se centra en la creacion y validacion de las aplicaciones visuales del

nuevo sistema de identidad de Tokigumi. A través del desarrollo de piezas simuladas y su
presentacion en diferentes soportes mediante mockups, se busca comprobar la coherencia,
funcionalidad y atractivo visual del disefio propuesto sencillo, evaluando su impacto

comunicativo en el publico objetivo.

Logotipo antiguo y estadisticas

A continuacion, antes de mostrar el resultado final del logotipo y Brand Style propuesto para
Tokigumi, debemos hacer una introspeccion al logotipo y analizando sus estadisticas actuales
para evaluar de la mejor manera intrinseca y obtener los mejores resultados para componer un
Brand Style estratégico bajo las mejoras que se desea realizar y las referencias que buscaron
inicialmente. Siendo asi se presenta el logotipo anterior de Tokigumi aplicado en redes sociales,
bajo las estadisticas que maneja en los tltimos 30 dias (entre el mes de diciembre de 2025 e

inicios de enero 2026).

tokigumi
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Figura 48. Screenshot Instagram Tokigumi logotipo anterior
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Figura 49 y Figura 50. Screenshot Instagram Tokigumi Estadisticas 1y 2.
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Figura 52. Screenshot Instagram Tokigumi Feed I1

Bajo la concepcion, de las anteriores imagenes deducimos que Tokigumi no ha tenido un
alcance suficiente, o engagement debido a la poca interaccion que genera en redes sociales sin
una estrategia plena y solida para poder atraer mas espectadores y asi mismo traducirlos en
ventas y creacion de comunidad online, uno de los focos acompafiados ademas del re-branding

planeado en las siguientes paginas de este proyecto de grado.
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Logotipo propuesto
Las herramientas utilizadas para llegar al siguiente resultado fueron de la suite de Adobe:

[lustrator y Photoshop.

A continuacion, se describen los elementos que componen el sistema visual propuesto y
las decisiones conceptuales que muestran su desarrollo perfecto. Donde en primera
instancia, a partir del andlisis propuesto se determina que el logotipo propuesto disefiado

se sale completamente del molde original de las marcas de artesanias convencionales.

La verdadera compania

Figura 53. Propuesta final del logotipo de Tokigumi. (Color)

La verdadera compania

Figura 54. Propuesta final del logotipo de Tokigumi. (Color II)
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Presentado asi una propuesta que atribuye la diferenciacion bajo el uso de una sola
tipografia original, hecha a mano donde la curvatura se vuelve clave, para poder transmitir
en 3 colores (morado, gris oscuro y naranja) haciendo uso también de alternativas de
logotipo, manteniendo sus colores con sus propios significados.
Paleta de Colores Cromatica
La paleta cromatica combina un tono y pastel que evocan calidez y ternura, alineados con los
valores emocionales del amigurumi. Donde el naranja (Earth Yellow) refleja la creatividad y una
mente abierta, el morado (Amethyst) transmite el detalle exacto de como cada puntada mantiene
su coherencia y el gris (Jet) oscuro representa la seriedad dindmica y administrativa que
Tokigumi tiene desde la percepcion del espectador al momento de incluso ver el logotipo,

mostrando asi la profesionalidad de la marca.

Tabiguni

#A05DES #FABQ77 #353535 #F1F1F1

Earth Yellow White

Figura 55. Paleta de color propuesta para Tokigumi.
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Aplicaciones de marca

A continuacion, se muestran aplicaciones reales de la identidad visual: etiquetas, tarjetas,
empaques y mockups para redes sociales. Esta etiqueta evoca desde el momento de la entrega del
producto para el cliente sea acompanado desde la perspectiva donde la marca le regala una

pequenia bienvenida a través de la inclusion de una etiqueta para crear un sentido de pertenencia.

— Tobi

La verdadera compania

Figura 56. Etiqueta de producto para Tokigumi.



Figura 57. Empaques de producto para Tokigumi.
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Figura 58. Vehiculo de transporte y domicilio puerta a puerta para Tokigumi.
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Métodos de Boceto

El proceso de desarrollo del logotipo de Tokigumi evidencio una intencion clara de
diferenciarse dentro del panorama visual de las marcas artesanales de crochet. Mientras la
mayoria de los microemprendimientos del sector recurren al uso recurrente de la madeja de lana
como elemento central del logotipo, Tokigumi opta por construir su identidad inicamente a
partir de la tipografia, mediante esta exploracion como experimenta a través de fuentes
seleccionadas para alcanzar el resultado suavizado con base a las respuestas de las encuestas, es
asi, como se busca transmitir su propia esencia. Esta decision estratégica responde al proposito
de proyectar una imagen profesional, minimalista distintiva y moderna, donde el valor artesanal
se comunique a través de la expresividad tipografica, en lugar de apoyarse en simbolos
convencionales tipicos que suelen tener la mayoria de los perfiles en Instagram. De este modo, la
marca reafirma su caracter auténtico y profesional, destacandose frente a competidores que

mantienen un lenguaje visual mas literal y tradicional.

Tokigumi  Tokigumi  Tokigumi  TOKIGUMI

Tokigumi ToKigumi

T’ é ¢ 0
TokrGumr W TOKIGUMI

Toligumi  Topigusyy  TOKIGUMI  Tokigumi

Figura 59. Bocetos de Tokigumi Pruebas Tipogrdficas.
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Lineamientos de la Identidad Visual — Proyecto en Behance

El manual de marca de Tokigumi constituye una herramienta fundamental para garantizar la
correcta aplicacion y coherencia de esta nueva identidad visual desarrollada. Este documento
reine las normas graficas, justificadas y composicionales que definen la identidad visual de la
marca, asegurando asi su consistencia grafica. En ¢l se estableceran los lineamientos de uso del
logotipo, la paleta cromatica, las tipografias bocetadas y los recursos graficos complementarios
para la proporcion de una guia clara tanto para el disefio como para la produccion de piezas
futuras, mostrando asi todo el proceso completo de la construccion de identidad hasta la
aplicacion de la marca en varios formatos. La elaboracion de este manual responde al proposito
de consolidar una identidad s6lida, profesional y facil de recordar, capaz de mantener la esencia
artesanal y emocional de Tokigumi dentro de un entorno visual profesional y contemporaneo.
En el siguiente enlace, se redirigira al proyecto completo para poder verlo en la plataforma
Behance:

https://www.behance.net/gallery/247028231/Tokigumi

Colores Logotipo
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Figura 60. Colores Logotipo Tokigumi Behance


https://www.behance.net/gallery/247028231/Tokigumi

Reductibilidad

Toliiguri, -~

La vardadara compania

Urscrriaoros da chwrkizd sl N

Figura 61. Reductibilidad Tokigumi Behance
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Figura 62. Redes Sociales Tokigumi Behance
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Conclusiones

El analisis inicial del proyecto desarrollado permite encontrar e identificar las necesidades de
la marca Tokigumi en términos audiovisuales, comunicativos, coherentes graficamente ademas
de la diferenciacion entre los mercados artesanales digitales en las redes sociales. Fue asi como a
partir de este estudio contextual, los referentes visuales y el entendimiento del publico objetivo,
se evidenci6 que la marca debia de redisefiarse y asi obtener una nueva construccion de su
identidad de marca, donde pudiera trascender de los recursos convencionales del crochet para
poder transmitir su comunicacion de una manera no solamente emocional sino contemporanea en
el caracter de sus productos, en sus entregas y por supuesto, en sus redes sociales.

El andlisis comparativo de referentes visuales fue un determinante clave para la toma de
decisiones graficas, ya permitid reconocer patrones repetitivos dentro del sector, como el uso
constate de simbolos literales como: madejas de lana o herramientas de tejido. Fue asi como se
obtuvieron estos hallazgos cliché¢ de muchas marcas para poder sobresalir y asi orientar el disefio
mas hacia una propuesta tipografica como eje principal del sistema de identidad visual, lo que
permitio crear y construir un signo visual distintivo, legible y alineado con los objetivos del
posicionamiento digital de la marca.

Las aplicaciones graficas desarrolladas sustentan como el sistema creado para la identidad
responde directamente al objetivo de fortalecer la presencia de Tokigumi en entornos digitales
como las redes sociales, en este caso: Instagram. La claridad visual, la consistencia cromatica y
la versatilidad del logotipo facilitaran el reconocimiento en formatos digitales, favoreciendo la
experiencia de un espectador o futuro cliente una vision mas clara, coherente y atractiva para el

publico objetivo consumidor de amigurumis o productos de tejidos en crochet.
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Sin embargo, desde una perspectiva critica, el proceso de investigacion y disefio dejo como

aprendizaje principal la importancia de fundamentar cada decision grafica en datos obtenidos,
andlisis y referentes, evitando soluciones visuales basadas unicamente en tendencias o solamente
preferencias personales sin fundamento alguno. Entre los principales retos del proyecto se
identifico la necesidad de equilibrar no solamente el componente emocional sino también lo
funcional dentro del &mbito y sistema visual, que también fue abordado mediante la
simplificacion grafica y el fortalecimiento de la conceptualizacion tipografica. Como un
concepto a futuro se podria ampliarse con aplicaciones adicionales o adaptaciones de la propia
marca en formatos fisicos o incluso mas canales digitales.

Finalmente, el desarrollo del manual de identidad visual se consolida cdémo un aporte y una
columna metodolégica fundamental y central del proyecto, ya que garantiza de manera
instruccional la correcta aplicacion, reproduccion y continuidad del sistema grafico propuesta
para Tokigumi en el tiempo. Este documento no solo fortalece el reconocimiento y la
recordacion de la marca, sino que también se convierte en una herramienta estratégica que
permite su crecimiento ordenado y coherente, para el beneficio mutuo entre el publico objetivo
consumidor y al grupo o comunidad interna que sigue a la marca.

El analisis comparativo de los referentes artesanales permitio identificar patrones visuales y
conceptuales comunes en el disefio de marca para produccion manual de crochet. Se evidencio
que las identidades mas solidas son aquellas que logran equilibrio entre profesionalismo y
calidez, utilizando recursos como paletas cromaticas suaves, tipografias orgénicas y elementos
graficos que evocan lo hecho a mano. Asimismo, se observo que la coherencia visual y la

claridad comunicativa son determinantes para generar recordacion y confianza en el publico, una
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pieza clave también es la sencillez al momento de proyectar la marca para generar recordacion

como se menciona de una forma mucho mas asertiva.

Por el contrario, las marcas que presentan inconsistencias tipograficas o cromaticas tienden a
proyectar menor nivel de consolidacion y diferenciacion, haciendo que su profesionalismo se vea
reducido y proyecte menos confianza o incluso que el cliente llegue a dudar de la calidad del
producto con tan solo la falta coherencia en su disefio. A partir de estos hallazgos, se establecen
lineamientos visuales que orientaran el desarrollo del sistema de identidad de Tokigumi,
priorizando la armonia estética, la adaptabilidad grafica y la transmisioén de una experiencia

emocional auténtica, emocional y artesanal.
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Fortalezas y logros del proyecto

El desarrollo del proyecto se consolida de tanto a nivel metodologico como proyectual,
mostrando asi un proceso de disefio grafico estructurado, critico y orientado a los resultados
enfocados. Uno de los principales logros fue la precision alcanzada en los andlisis visuales, 1o
cual permitio identificar patrones recurrentes en la mayoria de marca encaminadas a la artesania
del crochet, aportando asi una base sélida para la toma de decisiones graficas fundamentales.

Ademas de ello, se destaca la coherencia estética obtenida en el sistema de identidad visual
propuesta para Tokigumi. La construccion de una identidad tipografica como eje principal del
sistema disefiado, junto con una paleta de colores cromatica definida y aplicaciones aptas para la
marca en formatos de montaje, evidenciando un dominio técnico de esta propuesta con piezas
visuales dando soluciones graficas funcionales para cada mockup.

El proyecto radico también en la integracion equilibrada entre teoria y practica del disefio. La
revision conceptual, el analisis visual y la aplicacion metodoldgica se articularon de manera
coherente, permitiendo que cada decision grafica respondiera las necesidades reales que la marca
estaria enfrentando. Este enfoqué fortalecio la propuesta como una herramienta estratégica para
el posicionamiento en redes sociales y la comunicacion emocional del valor artesanal de
Tokigumi.

Desde una perspectiva de aprendizaje, el proceso permitié profundizar en el analisis de marca,
la evaluacion critica de referentes y la importancia de la coherencia visual. Entre los principales
desafios enfrentados se identifico la necesidad de diferenciar la marca sin recurrir a simbolos
convencionales del sector, sino que fue abordado a través de la simplificacion formal y un

fortalecimiento tipografico.
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Finalmente, el desarrollo del manual de identidad corporativo visual de marca constituye un

logo proyectual, ya que garantiza la correcta aplicacion y continuidad del sistema grafico. Este
proyecto abre las posibilidades del crecimiento para Tokigumi, permitiendo futuras ampliaciones
de la marca, nuevas aplicaciones y una gestion visual mucho mas profesional, fortaleciendo su
reconocimiento, recordacion y diferenciacion dentro el entorno digital y también comercial

organico.
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Oportunidades y retos del proyecto

En el desarrollo del proyecto de grado se identificaron diversos desafios que influyeron en la
manera de explicita y directa en las decisiones metodologicas para la construccion de la
propuesta visual para Tokigumi. Entre los principales retos se encontr6 la alta demanda del
mercado digital entre las marcas artesanales, especialmente en la plataforma digital: Instagram,
ya que el comun denominador eran logotipos con madejas de lana, paletas cromaticas similares y
también agujas o herramientas de crochet como simbolo de muchas marcas artesanales.

Ademas, se encontro otro desafio relevante donde fue la definicion del logotipo, ya se trataba
de buscar construir un signo visual que comunicara también el caracter artesanal y emocional de
la marca sin recurrir a los simbolos tipicos del sector del mundo del crochet, como suelen ser la
mayoria de las marcas del gremio.

En el ambito metodologico, uno de los principales desafios fue integrar de manera coherente y
homogénea la investigacion visual y tedrica con la propuesta grafica final. Adicionalmente, se
presentaron limitaciones en la recoleccion de datos, relacionadas principalmente con el tamafio
de la muestra y el alcance del publico objetivo, lo cual hizo que el enfoque fuera mas directo
hacia el alcance cualitativo mas profundo y directo.

El proyecto evidencié importantes oportunidades de mejora para el crecimiento de Tokigumi,
consolidando la oportunidad de la creacion de su sistema visual, abriendo la posibilidad del
posicionamiento digital en Instagram con una proyeccion de expansiones donde se pueda aplicar
la marca en varios formatos, como empaques sostenibles, piezas visuales o incluso poder
incluirlo en campanas digitales alineadas a su branding para su perspectiva formativa ofreciendo

un crecimiento profesional.
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