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Resumen 

 

El análisis de datos de la clasificación de precios de los móviles permite ver y 

evaluar los factores que tienen gran influencia en el valor de los dispositivos móviles. Este 

procedimiento involucra la recopilación, organización e interpretación de la información 

más importante como potencia de la batería, velocidad del reloj, dual sim y memoria 

interna. 

 

Esta agrupación de datos nos ayuda a tener una mejor visualización completa de las 

diferentes circunstancias que influyen en la clasificación de los precios de los móviles. Por 

medio de variables descriptivas el análisis busca relacionar entre aspectos de las diferentes 

variables lo cual nos permite ver cuál es el mejor precio que tiene un celular teniendo en 

cuenta la calidad y precio.   

 

  

 

Palabras clave 

Dispositivos móviles, clasificación de los precios, variables, análisis, evaluación.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



6  

 

Marco conceptual y contextual 

1.1 Contexto:  

1.1.1 Clasificación de precios de móviles 

 

La clasificación de los precios es una cualidad, influenciada por una serie de 

factores que se relacionan y ayuda a que las personas tengan claridad a la hora de comprar 

un celular, y así ubicar dentro del presupuesto de cada persona. En un contexto global 

vemos como muchas personas no tienen la capacidad de pagar algunos móviles porque 

éstos se salen de su presupuesto, pero aun así algunas personas deciden caer en deudas con 

tal de aparentar que tienen una excelente calidad de vida solo por tener el celular del 

momento.  

 

En un sentido más amplio el contexto de la clasificación de los precios tiene muchas 

diferencias según las características que busque el usuario. Dicho de otro modo, la 

categorización de los precios de los móviles depende de diferentes factores que se 

relacionan entre sí, los cuales son la población, economía, y su entorno cultural. En zonas 

donde la economía es muy escasa los aspectos como costos accesibles y funciones 

esenciales son de mayor importancia. A diferencia de otras regiones donde gozan de una 

mejor economía aspectos como la reputación de la marca, características innovadoras y el 

estatus del teléfono son de suma importancia y peso para estos usuarios.           

 

Todos estos factores mencionados, permiten desarrollar estrategias, que conlleven 

a una buena compra de un dispositivo móvil. Con este análisis se pretende ampliar la 
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decisión de compra, basándose en aspectos que influyen en el rendimiento del dispositivo 

y como es la experiencia que brinda al usuario. Se abordarán diversos aspectos, que se 

encuentran distribuidos en las variables implicadas en este caso de estudio. 

 

En este contexto, el análisis de las especificaciones de diversos dispositivos 

móviles, son de gran ayuda para el usuario, para que de la mejor manera elijan su 

dispositivo móvil según sus necesidades. 

 

1.1.2 Sistemas de recomendación. 

Cada día estos importantes sistemas son utilizados en mayor medida, por empresas 

y compañías para mostrar su diversidad de productos a sus clientes, tomando como 

referencia información recolectada de ciertos usuarios. (Berrio Galindo, Álvaro, 2020). 

Estos sistemas son técnicas de filtrado, cuyo objetivo es facilitar al usuario la toma 

de una decisión. (Barbara Fonseca, Omar Cornelio., 2021). En el tema en cuestión como 

lo es la clasificación de precios de móviles, estos sistemas de recomendación serían de gran 

ayuda para guiar a los usuarios a una elección óptima de adquisición de un dispositivo que 

supla las necesidades para las que se requiere. Hoy en día los teléfonos móviles son de gran 

ayuda en la vida diaria de las personas, ya que incluyen consigo grandes beneficios, si son 

bien aprovechados, así como también nos permiten la fácil comunicación en diversas 

maneras y situaciones. (Efraín López, Gustavo Lopez.,2019).  

 

1.1.3 Algoritmos de Machine Learning en Clasificación de precios de móviles. 
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1. Algoritmos Basados en Contenido 

Estos algoritmos se fundamentan o parten de todas esas características que posee el 

teléfono como puede ser la capacidad de la batería, el tamaño de pantalla, la memoria RAM 

y memoria de almacenamiento entre otros factores.    

Ventajas: Explora las características específicas del dispositivo.   

Limitaciones: Es posible que se encuentren problemas al extender o añadir nuevos 

productos o funcionalidades. 

Aplicación en el caso de estudio: Estudia cada uno de los dispositivos según 

características técnicas para así asignarle un precio.  

Referencias: Yin, Y., Zong, J., Zhu, Q. (2012). "Cell Phones Price Forecast Based 

on Adaptive Sliding Windows." Distributed Computing and Applications to Business, 

Engineering & Science.  

 

2. Algoritmos de Filtrado Colaborativo 

Se apoya en similitud de patrones entre diferentes móviles y usuarios. Es decir, si 

dos teléfonos tienen características que son similares es muy probable que sus precios sean 

semejantes. 

Ventajas: No es necesario realizar un estudio profundo de los atributos. 

Limitaciones: Pueden encontrarse fallas si no hay la información suficiente al 

respecto de los usuarios o dispositivos.  

Aplicación en el caso de estudio: Evaluar los dispositivos según los patrones de 

similitud de los rasgos del teléfono para posterior a esto dar un precio.  
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Referencia: Muhammad Asim, Zafar Khan. (2018). "Mobile Price Class Prediction 

using Machine Learning Techniques." International Journal of Computer Applications  

 

3. Modelos Híbridos 

Integran estrategias basados en contenido y el filtrado colaborativo a modo de 

ejemplo se puede usar rasgos técnicos que en compañía de patrones históricos de los 

precios pueden aumentar la exactitud de precios    

Ventajas: Reduce las deficiencias individuales de los algoritmos basados en 

contenido y filtrado colaborativo.  

Limitaciones: Mayor dificultad y costos computacionales. 

Aplicación en el caso de estudio: Utilizar las especificaciones técnicas y la 

relaciones entre móviles para dar un precio de una manera más precisa.  

Referencia: Khan, S. (2021) Mobile Phone Price Class Prediction Using Different 

Classification Algorithms with Feature Selection and Parameter Optimization. 

 

4. Algoritmos Basados en Factores Latentes 

Estos algoritmos se basan en la desintegración en valores singulares reconocen 

patrones ocultos en los datos que impactan en los precios  

Ventajas: Gestión óptima de grande cantidad de datos  

Limitaciones: El análisis de los factores latentes puede ser difícil  
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Aplicación en el caso de estudio: Reconocer factores no visibles como la relación 

entre características técnicas y el conocimiento del valor en el mercado  

Referencia: Koc, Y. (2021). Mobile phone price class prediction using different 

classification algorithms with feature selection and parameter optimization. 5th 

International Symposium on Multidisciplinary Studies and Innovative Technologies 

(ISMSIT). 

 

5. Redes Neuronales en Sistemas de Recomendación 

Las redes neuronales son particularmente útiles para obtener relaciones no lineales 

complejas en medio de las características técnicas del móvil y su precio 

Ventajas: Buena precisión y capacidad para mejorar los datos multimodales 

Limitaciones: Se necesitan grandes cantidades de datos y recursos computacionales  

Aplicación en el caso de estudio: Una red neuronal puede analizar múltiples 

factores como tamaño de batería, RAM y compatibilidad 4G para clasificar los móviles en 

rangos de precios.  

Referencia: AshishGharge2. (2024). Deep Learning-Based Mobile Price 

Prediction  
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1.2 Descripción de caso de estudio. 

 

En este caso de estudio se quiere crear una nueva empresa de telefonía móvil para 

lo cual abordamos una serie de datos que abarcan los aspectos más importantes que 

contienen los dispositivos móviles hoy en día, recopilados con el fin de analizarlos 

mediante algoritmos que nos facilitaran su estudio. Además, tomaremos estos datos para 

realizar modelos de segmentación de datos, con el fin de descubrir estructuras y patrones 

que permitan la segmentación y comprensión detallada para lograr calcular el precio ideal 

de los teléfonos móviles en esta nueva empresa, y así conseguir una gran acogida entre los 

clientes y poder competir con empresas líderes en este mercado.  

 

 

1.3 Pregunta problema: 

 

¿Cómo desarrollar una estrategia computacional para la clasificación de los 

precios de los móviles, haciendo uso de algoritmos de Machine Learning? 

 

 

1.4 Hipótesis: 

 

El análisis computacional de los datos recopilados sobre diversos aspectos que 

presentan hoy en día los teléfonos móviles, utilizando un algoritmo de aprendizaje no 

supervisado, nos permitirá identificar patrones en los datos, y así presentar un rango de 

precio ideal para los teléfonos móviles, logrando ubicar a esta empresa como una opción 

adicional a las empresas líderes en este mercado. 
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2. Objetivos 

 

2.1 Objetivo general. 

 Implementar algoritmos de Machine learning para el análisis computacional de los 

datos de la clasificación de precios de móviles. 

 

2.2 Objetivos específicos. 

- Caracterizar y procesar los datos de interés, con miras a la toma de decisiones 

informadas. 

- Implementar un algoritmo de Machine learning para la clusterización de los datos 

con miras al sistema de recomendación. 

- Validar el funcionamiento de toma de decisiones a partir de datos nuevos. 

  

 

 

 

Desarrollo e implementación del aprendizaje 

 
El presente conjunto de datos fue obtenido durante los últimos 7 años este dataset 

fue sacado de la plataforma kaggle esta es una herramienta la cual nos permite adentrarnos 

en el mundo de las ciencias de datos y el aprendizaje automático.  

 

Los registros de la clasificación de los precios de los móviles en los últimos 7 años 

proporcionan información sobre la potencia de la batería, si cuenta con bluetooth, 
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velocidad del reloj, si tiene dual sim, contexto familiar, y otras variables relevantes. Este 

estudio toma como base de datos 1,000 registros históricos de teléfonos, con el fin de 

analizar los factores que influyen en la clasificación de los precios de los celulares. El 

análisis tiene como objetivo predecir cuál puede ser el mejor precio de acuerdo con su 

presupuesto. 

 

 

3.1 Preparación y análisis de los datos 

Cargando y visualizando datos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabla 1. Estadística del conjunto de datos. 

Aquí se muestra una breve descripción de cada variable que contiene la base datos 

en los cuales se muestra el número, nombre de la columna la cantidad de datos y el tipo 

de dato 
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Tabla 2. Estructura del conjunto de datos 

Se realizó una descripción más a fondo de los datos donde vemos la cantidad de 

datos, los valores mínimos y máximos y otros datos que son de gran importancia  

 

Tabla 3. Análisis de los datos 

A continuación, se muestra cómo se borró la columna que contenía los valores de los id 

de los móviles  
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Tabla 4. Quitando columnas innecesarias  

 

Decidimos tomar la variable de energía batería es donde está almacenado la 

duración de la batería de los teléfonos en mA para crear la siguiente tabla de frecuencia 

donde los intervalos están de la siguiente manera la primera columna va de (799.8 a 

1099.6) la segunda va de (1099.6 a 1399.4) la tercera va de (1699.2 a 2000.499) la cuarta 

va de (500.0 a 799.8) y la última va de (1399.4 a 1699.2).  

Ilustración 1. frecuencia absoluta para la variable energía de la batería. 
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En la siguiente gráfica se tomó la variable dual sim para saber qué dispositivos 

cuentan con él y cuáles no. 

Ilustración 2. presencia de Dual Sim 

 

 

 

 

 

 

 

Con esto podemos deducir que de los 1000 teléfonos en la base de datos el 51.7% 

tiene incorporado el dual sim y el 48.3% no tiene dual sim. 
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En esta gráfica quisimos ilustrar la distribución que hay entre los teléfonos que 

cuentan con la tecnología 4G y cuáles no la tienen. 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 3. Tecnología 4g 

Con lo cual podemos decir que el 51.3% de los teléfonos cuanta con la tecnología 

4G y el 48.7 no tiene la tecnología 4G 
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La gráfica por mostrar trata de la densidad de una variable, hemos escogido la de 

microprocesadores. 

 

  

 

 

 

 

 

Ilustración 4. Densidad de la variable microprocesadores. 

Podemos deducir de la siguiente gráfica que la mayoría de los microprocesadores 

se encuentran en 0.5   

En el siguiente gráfico de caja y bigote realizamos esta representación con la 

variable memoria interna de los teléfonos 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 5. Gráfico caja y bigotes, variable memoria interna. 
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3.2 Modelo de toma de decisiones 

Se realiza por el método de segmentación (clustering). 

Creando modelo de ML 

Analizando cantidad de grupos por el método del codo: 

 

Ilustración 6. Método del codo 

En la ilustración 6 se puede evidenciar que es conveniente dividir los datos en 6 

grupos, para su correcto estudio. 

Creando Modelo 

 

Ilustración 7. Creando modelo con 6 grupos 
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En la ilustración 7 podemos apreciar la creación del modelo clustering, con los 6 

grupos recomendados. 

Observando grupos según el modelo  

 

 

Ilustración 8. clasificación de los datos en grupos 

En la ilustración 8 se observa cómo se agruparon los datos en los 6 grupos 

mencionados. 
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Visualización de la distribución de resultados 

 

Ilustración 9. Histograma de la distribución de resultados.  

En la ilustración 9 observamos que el grupo uno tiene la mayor frecuencia y el 

grupo 4 la menor frecuencia.  

Analizando los patrones de los grupos 

 

 

Ilustración 10. Centroides 
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En la ilustración 10 la agrupación de los centroides en los grupos, para una mejor 

comprensión de los datos.  

3.3 Validación del modelo 

● para un cliente que tiene los siguientes datos 

 

Ilustración 11. Validación del modelo registro 1 

En la ilustración 11 tenemos la validación del modelo con el ingreso de 

datos de un nuevo cliente. 
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● para un cliente que tiene los siguientes datos 

 

Ilustración 11. Validación del modelo registro 2 

En la ilustración 11 se observa como la validación del modelo sigue en 

funcionamiento con un segundo cliente ingresado. 
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Conclusiones y trabajos futuros 

 

La elaboración de este trabajo final del seminario de Machine Learning nos 

facilitó la aplicación y el estudio de algoritmos centralizados en la clasificación de 

precios de los dispositivos móviles. Se vieron métodos como las redes neuronales, 

algoritmos híbridos y diferentes modelos enfocados en factores latentes los cuales nos 

permiten explorar soluciones extremadamente exactas para enfrentarnos a problemas 

complejos de segmentación y predicción en grandes cantidades de datos. Esto no solo 

permite una mejor ejecución en cuanto a lo empresarial sino también ayuda a dar un valor 

agregado a la competencia y de esta manera poder responder a todas esas necesidades por 

parte de los consumidores. 

El efecto en el caso de estudio es destacado porque el uso de estas herramientas 

generó un gran número de posibilidades de customización y certeza en la oferta de los 

dispositivos móviles. Y no solo se trata de facilitar a los usuarios la identificación del 

teléfono que más se ajusta a su presupuesto incluso ayuda a ubicar a las empresas 

pioneras en busca de mejores procesos tecnológicos. 

 

 

Proyecciones futuras con los datos  

 

1. Ampliación del dataset: En el futuro se podrían agregar nuevas 

características adaptándola a lo que esté en la tendencia tecnológica. 

 



25  

 

2. Desarrollo de una aplicación de usuario: Ejecutar una aplicación 

interactiva con respecto a los algoritmos desarrollados para que los usuarios puedan 

calcular los precios según sus necesidades y de esta manera mejorar la experiencia al 

realizar una compra. 

 

3. Sistemas de recomendación personalizados:  Teniendo en cuenta los datos 

recopilados se podría diseñar un sistema de recomendaciones que tenga en cuenta las 

características que sean de agrado para el usuario, su registro de comprar y el presupuesto 

que dispone. 
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