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Resumen

En la ciudad de Puerto Boyacd, la Fundacion Pelitos en la Ropa esta dedicada a la
proteccion, atencidn y recuperacion de animales en situacion de abandono o que han sufrido
alguin tipo de maltrato. El propdsito de esta pasantia es redisefiar y actualizar las piezas graficas
de la organizacion, incluyendo; informacion publicitaria para campafias de esterilizacion,
creacion de una pagina web, material grafico para sorteos, loterias, bingos, disefio de folletos,
propuesta de redisefio de marca. Para lograrlo se ha decidido modernizar la presentacion de la
fundacion. Entre las principales iniciativas se destaca la creacion de una pagina web mas
funcional, donde se detallen aspectos claves como; lista de adopciones, informacion sobre
donaciones, historia de la fundacion, mision y vision. Adicionalmente, se plantea el redisefio de

la imagen corporativa para hacerla mas atractiva y alineada con el publico objetivo.

Palabras clave

Proteccion animal, Adopcion, Pagina web, Redisefio de marca, Imagen corporativa



Problematica abordada en la practica o pasantia

Puerto Boyacé enfrenta una grave crisis de sobrepoblacion animal, con un nimero
alarmante de perros y gatos viviendo en condiciones de abandono en las calles. Esta
situacion, reportada recientemente por medios locales, ha saturado por completo la
capacidad de los refugios, tanto municipales como de fundaciones (CaracolRadio, 2024).
En el corazon de esta problematica se encuentra la Fundacion Pelitos en la Ropa, una
organizacion que, conocida por su labor de rescate y proteccion, se vio obligada a cerrar
temporalmente sus puertas ante la imposibilidad de recibir mas animales debido al flujo
constante de abandonos (Silvera, 2023). Este colapso operativo es un sintoma de un ciclo
mas amplio de irresponsabilidad.

Como lo sefial¢ la directora de Salud Publica de Boyaca en el articulo del
periodico Boyaca 7 dias, existe una cultura donde la poblacidon no se hace completamente
responsable de sus mascotas, abandonandolas cuando los cuidados requeridos superan
sus expectativas, lo que contribuye a que la poblacion callejera de perros y gatos
aumente. Aunque el marco juridico colombiano ha avanzado en reconocer a los animales
como seres sintientes', la aplicacion en Puerto Boyac4 es un desafio mayor.

Frente a este escenario, la fundacion identifica limitantes criticas que obstaculizan

su mision: un patrimonio insuficiente, falta de personal, baja visibilidad en la comunidad,

"'La Ley 1774 de 2016 establecid que los animales son “seres sintientes” y recibiran especial proteccion
contra el sufrimiento y el dolor, en especial, el causado directa o indirectamente por los humanos.



escasez de insumos y la ausencia de proveedores estables. Es precisamente este punto
tenido en cuenta en esta pasantia de disefio grafico, ya que, al mejorar su visibilidad y la
comunicacion grafica de la fundacion, se hace mas facil que esta consiga el apoyo,
fidelice donantes y promocione eficazmente las adopciones de animales.

Por lo tanto, este estudio se centrd en abordar esta problematica mediante la
creacion de una estrategia de comunicacion visual robusta para la Fundacion Pelitos en la
Ropa en Puerto Boyaca. La meta fue desarrollar piezas publicitarias, redisefar su
identidad corporativa al crear una pagina web funcional para aumentar su
reconocimiento, reducir del abandono y ayudar a obtener el apoyo necesario para

sostener su labor.

Justificacion

En Puerto Boyaca, se ha registrado un aumento en el abandono de animales, lo
que ha superado la capacidad de la fundacion para atenderlos, afectando a la fauna
silvestre ya que los perros y gatos abandonados, incluso sin tener hambre, conservan su
instinto cazador y depredan sobre la fauna local, y también afecta la comunidad en
general (Rojas, 2025). Ademas, muchas personas desconocen la existencia y labor de la
fundacidn, lo que limita su impacto y dificulta la obtencion de recursos. A través de esta
investigacion, se busca analizar la efectividad de las estrategias de publicidad para

disefiar y mejorar estrategias de rescate, adopcidn y concienciacion.






Objetivos

Objetivo General

Redisenar la estrategia de comunicacion visual de la Fundacion Pelitos en la Ropa
para fortalecer su identidad corporativa y optimizar la captacion de recursos y adopciones

en el municipio de Puerto Boyaca.

Objetivos especificos

Aplicar los valores institucionales en un nuevo sistema de identidad visual que
incremente el reconocimiento y la conexion emocional con la comunidad.

Crear una plataforma digital intuitiva que centralice la informacioén de procesos de
adopcion y donaciones, mejorando la experiencia del usuario.

Disefar un repertorio de piezas graficas (digitales e impresas) que mantengan una
unidad estética constante sensibilizar a la poblacion sobre la esterilizacion y la tenencia

responsable.



Metodologia

En el desarrollo del proyecto se adopté una metodologia de disefio centrado en el
usuario (DCU) (Ripoll, 2025), debido a su naturaleza empatica y participativa, ideal para
traducir las necesidades emocionales de los donantes y adoptantes en soluciones graficas
funcionales; con un enfoque mixto (cualitativo y cuantitativo). Su estructura fue en cuatro
fases iterativas, garantizando siempre que cada solucion de disefio grafico fuera basada
en las necesidades reales de la fundacion y la comunidad. Se justifica la eleccion del
DCU, por su capacidad para crear productos altamente usables y efectivos mediante la
inclusion del usuario a lo largo de todo el proceso de desarrollo, (Gutiérrez Chicaiza,
2020). este enfoque permite que el redisefio no sea solo agradable, sino una respuesta
directa a los hallazgos de la investigacion de campo.

Primera fase: Investigacion documental y encuestas para definir el ADN de la
marca; la intencidon fue comprender el problema a profundidad, el contexto desde lo
organizacional y el publico objetivo. Las técnicas y herramientas basadas en un analisis
documental, una encuesta diagnostica y un benchmarking? grafico. En el anélisis

documental, se realizo una revision sistematica de leyes 1774 de 2016° y 1801 de 20164,

2 benchmarking: El benchmarking es un proceso continuo y sistematico de investigacion y comparacioén que
permite medir en este caso, las piezas graficas y la web, contra los de organizaciones de rescate animal que
son reconocidas.

3 Ley 1774 de 2016: Su esencia es reconocer a los animales como "seres sintientes" y establecer medidas mas
severas contra el maltrato animal. (Duran, 2017)

4 Ley 1801 de 2016: establece las normas de convivencia para la tenencia responsable de animales y las
medidas correctivas (multas, decomisos) cuando se afecta la tranquilidad ciudadana o el espacio publico.
(Garcia Parra, 2018)
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los reportes de salud publica, las estadisticas nacionales y los articulos de prensa local,
con ello, se contextualizo la problematica del abandono animal en Puerto Boyaca y se
enmarca la legalidad del proyecto.

En la encuesta diagnostica se realizo en 10 barrios aledafios al barrio el Centro
(Donde esté ubicada la fundacion) de los 37 barrios de Puerto Boyaca, asi: Gaitan,
Chambacu, Brisas del Magdalena, Zapata, San Pedro Claver, El Progreso, Alfonso
Lopez, Cristo Rey, 7 de Julio, El Paraiso, ademas, personas que habian adoptado
previamente, se logrd disenar y aplicar el instrumento con 11 preguntas en formato de
Google Forms, con una muestra de 30 personas como poblacion objetivo, clasificados
segun tres criterios asi: Primero personas mayores de 18 afios; segundo, con mascotas en
sus casas y tercero, tener sensibilidad hacia los animales y haber adoptado en alguna
ocasion. La finalidad fue cuantificar las percepciones, los comportamientos y el
conocimiento sobre la fundacion; obteniendo entre los resultados que un 90% de los
encuestados tiene conocimiento de la fundacion, y el 83.3% posee conocimiento con
datos sobre abandono animal, en su mayoria con mal estado de salud, también el 76.7%
de estas personas manifestaron no adoptar animales. Para el benchmarking grafico, no fue
solo mirar otros sitios webs, sino un analisis de arquitectura de informacién y jerarquia

visual de fundaciones lideres para establecer estandares de usabilidad; tomando como
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referencias: Fundacion Tepa®, Rescatame®, Hogar de Alicia’ y Animalove®, donde se
analizaron y tomaron ciertas ideas de la identidad visual y de la estrategia digital, con la
finalidad de identificar mejores practicas, los estdndares de uso de la web y las tendencias
visuales mas efectivas del sector.

Segunda fase: Creacion de moodboards y sintesis grafica; En esta fase, las
técnicas y herramientas empleadas fueron: moodboard y referentes visuales, para el
disefio de identidad visual y la arquitectura de la informacion. También se cred un tablero
de inspiracion en Adobe Creative Cloud con referentes de Adobe Fonts y Freepik para
definir la direccion estética, lo que derivé en un estilo animado y amigable. En el disefio
de identidad visual se utilizé Adobe Illustrator, tanto para dibujar, como en la
construccion geométrica y normalizacidon del imagotipo, asegurando su legibilidad en
diversos soportes. Se procedi6 al redisefio del imagotipo, basdndose en la vectorizacion
de una mascota rescatada. Se defini6 la paleta de color (Magenta/amarillo) fundamentada
en la psicologia del color’, sobre como influye el color del logo en la personalidad de una
marca (Gordillo, 2016), y el trabajo de disefio de campaias informativas e incentivas para
incrementar el apoyo hacia la Fundacion de rescate animal Amor y Abrigo (Murillo,

2016), igualmente, se seleccionaron las tipografias Omnes Georgian Bold para garantizar

5 Fundacién TEPA: https://www.fundaciontepa.org

® Fundacion Rescatame: https://fundacionrescatame.org

7 Fundacion Hogar de Alicia: https://hogardealicia.org

8 Fundacion Animalove: https://fundacionanimalove.org

® Psicologia del color: La psicologia del color es el estudio de como el color afecta el comportamiento
humano, siendo esta una rama del campo mas amplio de la psicologia del comportamiento.
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legibilidad y personalidad de marca. La arquitectura de la informacion se definio la
estructura de la pagina web, organizando el contenido en secciones clave (Inicio,

nosotros, adopciones, donaciones) para una experiencia de usuario intuitiva.

Omnes Georgian

ado por Eben Sorkin, Joshua Darden, and Raymond Bobar. De Darden Studio

Pelitosenlaropa

Acerca de

Disefiadores de tipografias

e & 0

Bobar

F igurq 1: Captura de pe:;;:alla pagina Adobe Fonts. https://fonts.adobe.com/fonts/omnes-
georgian

Tercera fase: Desarrollo de piezas multicanal y plataforma web; esta fase se
centrd en la construccion de los entregables definidos. Las técnicas y herramientas
empleadas son: prototipado de interfaz y el disefio de material grafico. Prototipado de
interfaz (UI), priorizando un disefio one-page’’ que reflejara la nueva identidad visual, se
desarrolld un prototipo funcional de alta fidelidad de la pagina web en Adobe XD, para
realizar pruebas de navegacion (UX) antes de la entrega final, reduciendo el margen de
error comunicativo. El disefio de material grafico, se creo las piezas para la campaia

publicitaria, incluyendo graficas para redes sociales, un folleto informativo y un disefio

para valla con Adobe Illustrator y Photoshop.

19 Disefio one-page: Es un sitio web que concentra todo el contenido en una tnica pagina larga, organizada
en secciones que se desplazan verticalmente.
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Cuarta fase: Sesiones de retroalimentacion con los stakeholders'! para ajustes
iterativos; la fase final consistid en presentar los prototipos y disefios a los stakeholders
para su aprobacion y mejora. Y la técnica y herramienta, fue una presentacion y critica
constructiva, con los prototipos y las piezas graficas disefiadas, presentadas a los
directivos de la Fundacion Pelitos en la Ropa. Se recopild su feedback’’ a través de
sesiones de revision, lo que permitid realizar ajustes iterativos para alinear perfectamente

los resultados con sus necesidades operativas y su vision.

Linea de investigacion

Esta pasantia se clasifica dentro de la linea de investigacion de “cultura visual”,
dado que utiliza el disefio grafico como una herramienta esencial para transmitir y
promover iniciativas sociales vinculadas a la proteccién animal. Su desarrollo incluye la
creacion de piezas visuales, la renovacion de la identidad grafica, el disefio de
plataformas digitales y la elaboracion de estrategias visuales para campanas de
sensibilizacion y difusion. Segiin Bustamante (2025), en su trabajo de grado'?, estas, son

estrategias clave para fortalecer su reconocimiento publico, optimizar su comunicacion

! stakeholders: Son todas las personas, grupos u organizaciones que tienen interés o se ven afectados por las
actividades y resultados de la fundacion.

12 Feedback: es la informacion de retroalimentacion recibida sobre una accidn, producto o desempefio, con
el objetivo de mejorar, ajustar o reforzarlo.

13 Redisefio de la identidad grafica y la implementacion de una guia de contenidos digitales para la Fundacion
“Peluditos” dedicada al rescate de animales en Cuenca (Ecuador)
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en redes sociales y potenciar las ventas de su tienda de articulos para mascotas, su

segunda fuente de ingresos después de las donaciones.

Alcance

El proyecto se centra en el redisefio de la identidad visual corporativa y el
fortalecimiento de la estrategia de comunicacion digital de la Fundacion Pelitos en la
Ropa, lo que incluye especificamente la creacion de un sistema de marca (logo, paleta
cromatica, tipografia y manual de aplicaciones basico), el disefio de un prototipo
funcional de pagina web y el desarrollo de una campafia grafica integral para promover la
adopcion y la esterilizacion. Quedan fuera del alcance de esta pasantia la implementacion
técnica y el hosting del sitio web, la gestion directa de las redes sociales de la fundacion y
las labores operativas de rescate y cuidado animal.

El desarrollo, disefio e implementacion de todas las piezas graficas y el prototipo
digital se llevaron a cabo exclusivamente durante el periodo de la pasantia, comprendido
entre el 3 de septiembre y el 3 de diciembre de 2024.

En cuanto al alcance de entregables, los productos concretos resultantes de este
proyecto, los cuales seran entregados a la fundacion, son un prototipo de alta fidelidad de
la pagina web desarrollado en Adobe XD y un kit de campafia publicitaria listo para usar
que incluye 3 piezas para redes sociales, 1 folleto informativo y 1 disefio para valla

publicitaria. (Bustamante, 2025)



15
Tipo de pasantia
La pasantia se llevo a cabo bajo la modalidad de proyeccion social en una
fundacioén sin &nimo de lucro, conformada exclusivamente por voluntarios que ejecutan
sus actividades. Como contribucion de la pasantia, se entregaron a la Fundacion Pelitos
en la Ropa los productos generados durante el proceso, incluyendo el redisefio de la

marca, piezas graficas y el disefio de la pagina web.

Grupos de Interés

Uno de los grupos de interés es la comunidad de Puerto Boyacé con 51.143
habitantes (DANE, 2024) y la poblacién aledana del corregimiento de Puerto Perales
perteneciente al municipio de Puerto Triunfo (Antioquia) con 2.445 habitantes, de ambos
grupos de interés cerca del 43% (23.042 habitantes) de los hogares tiene mascotas
(Fenalco, 2024), representando el publico objetivo de la fundacion el publico restante con
el 57% (30.516) que corresponden segun la conformacion familiar y condiciones de vida
en Colombia en un total aproximado de 9.366 familias (DANE, 2024), conformado por
personas interesadas en adoptar una mascota y brindarle un hogar. Asimismo, los
voluntarios de la fundacion (2 lideres y 16 voluntarios) desempefian un papel
fundamental, ya que estdn comprometidos con la causa y participan activamente en
labores de rescate, alimentacion, cuidado, limpieza y organizacion de campafias de
adopcion. Otro grupo clave son los veterinarios (10 profesionales) y los 3 centros de

salud animal (veterinarias), quienes colaboran proporcionando atencién médica,
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esterilizacion y vacunacion a los animales rescatados, asegurando su bienestar antes de

ser entregados en adopcion.

Cronograma

Actividad

Metodologia

Septiembre 2024

Semana
2 3 4

Octubre 2024

Semana
2 3 14

Noviembre 2024

Semana
2 3

Objetivo

Relacionado

Responsables
/Involucrados

Reunién con Encuentro para Presentacion de Pasante,
(docente y iond los miembros
N presentacion de . asesor
IleeCtdC'fa,l?e la pasantia. delafundaciénala académico
a fundacién) coordinadora.
Entrevista con los e
Identificar las fundadores . | e,
Investigacion | necesidadesdel para conocer sus Conocer necesidades directivos
cliente funciones y y definir estrategias. fundacién
necesidades.
Uso herramientas i
Exploracion | Prototiposdel adobeiD) De'term':l'lar na Pasante
portal web para creacién del propues a esmas
S, efectiva.
— L - Uso de herramientas Mejorar visibilidad
Disefioy Disefio de pagina <2 Joral
Desarroilo web terminada para _ctr_eacloll; del digital de la Pasante
sitio web. fundacion.
L Analizar la
Apl‘lcacién de Cugstlonano para percepci()n Rasaqte,
encuestasala |medirelabandonoy . L directivos
comunidad. | adopcion de la zona. sobre adopcién fundacion
y rescate.
Material grafico en [of
romover la Pasante,
Camparias de Adobe. Publicacién e bt 4 &,
esterilizacion redes sociales y . d|sm|pucmn de dlrecm,’?S
medios dijitales animales. fundacién
. , Material grafico en Promover la
Piezasgréficas | pyope publicacion adopcion y atraer Pasante,
sorteos, loterias, redes sociales | directivos
folletosetc -° 5 ¥ apoyoala fundacién
medios Impresos. funda Cién.
Material en
Publicidad digital Adobe y Canva. Costear los gastos
deventade Publicacién M
alimentos redes sociales y . . . . de la fundacién. Pasante
medios dijitales.
Bocetacion 6. -
ro uemﬁnyﬂ Propuestas en Disefar una imagen Pasante,
N iz RIOD lllustrator y - : : :
Ejecucién escogida porla lidacio I mas atractiva para directivos
d".ectorade Ia validacion con la I f d i f d 10
fsehi fundacién. a fundacion. undacion
Lo Documentar Pasante,
L Entreqa final de Presentacion 4
Evaluacién o p?;ductns de la pasantia hallazgos asesor
yresultados. académico

Figura 2: Cronograma de actividades. Fuente. Elaboracion propia.
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Resultados.

Siguiendo la misma linea metodoldgica mencionada previamente, se exponen los
resultados obtenidos en cada etapa.

Inicialmente, se redisefia y fortalece la identidad visual de la fundacion de logo,
marca y piezas graficas. Para ello, inicialmente se realiza un andlisis de los colores
magenta y amarillo que conforman los colores elegidos por la fundacion, con la finalidad
de estimar su impacto; el color Magenta '*; en la organizacion esta relacionado con el
amor y la compasion, simbolizando el carifio incondicional, la ternura y el cuidado, apto
para la labor que la fundacion brinda a los animales rescatados. EI color amarillo rescata
la alegria (Murillo, 2016) y energia, que representa la nueva vida, llena de felicidad que
los animales encuentran al ser adoptados, con un optimismo y renacimiento que
simboliza la segunda oportunidad que reciben, pasando de la calle a un hogar amoroso.
También, es un color llamativo que ayuda a destacar la fundacién y podria llamar la
atencion de nuevos voluntarios y donadores.

Los resultados nos muestran que la combinacion de estos dos colores crea un
mensaje de calidez, esperanza y la accion que transmite la transformacion de vidas de los
animales rescatados por la fundacion; donde el color Magenta humaniza la causa,
mientras que el amarillo proyecta positivismo y un llamado a participar. (Gordillo,
2016). Esta decision responde al proposito de humanizar la marca y diferenciarla de la

estética fria de los refugios tradicionales.

14 E] magenta es un color extrapectaral, no aparece en el espectro de luz visible. No hay una longitud de onda
que le corresponda. Tampoco esta en paleta de colores, por lo tanto, el cerebro "inventa" un nuevo color para
cerrar el circulo. Se le llama color "huérfano" o "imaginario".
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Se propone a la fundacion el redisefio del nuevo logo; para ello, en el desarrollo
de la creacion del simbolo se baso en la abstraccion, busqueda de referentes en Adobe
Fonts y Freepik, y en la fotografia de una mascota de la fundacion, la cual fue
vectorizada para lograr un estilo animado y mas amigable para el ptblico.

El simbolo se creod a partir de la abstraccién de una mascota rescatada por la
fundacion, la cual fue vectorizada con un estilo animado, que permitié obtener una
representacion minimalista, logrando asi una estética mas amigable y cercana al publico.
Su disefio transmite confianza, optimismo y el compromiso de la fundacion. En contraste
con el imagotipo anterior, que representaba la silueta de una mascota con una expresion
mas triste, este nuevo disefio busca reflejar una imagen mas positiva y esperanzadora
(Figura 2).

El imagotipo esta disefiado con la tipografia Omnes Georgian Bold, caracterizada
por su estilo contemporaneo, accesible y amigable, con formas redondeadas y audaces.

Se trata de una fuente sans-serif con trazos uniformes que refuerzan la identidad visual de
la fundacién. Su alta legibilidad refuerza el mensaje central de la fundacion, promoviendo

su propdsito y valores dentro de la comunidad.
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Figura 3. Moodboard de referentes y proceso de redisefio de logo. Extraidos de (4Adobe
Fonts 2025), (Freepik, 2025).

https://www.behance.net/gallery/247395799/Manual-de-identidad-Corporativa-

%28Pelitos-en-la-ropa%29
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Simbolo: Abstraccidn

Este simbolo nace de la
abstraccion de una mascota
rescatada. Su disefio
vectorizado, de trazos
limpios y curvas suaves,
transmite amabilidad y
proteccién. Es una marca
minimalista, memorable y
funcional para cualquier
medio. o—

Hombre: Pelitos en la ropa

Nombre: Basado en un
refran que promueve la
empatia y la importancia de
proteger a los animales.

Tipografia: Se utiliza Omnes
Georgian Bold, una fuente
limpia y redondeada que
transmite accesibilidad,
modernidad y una conexién
emocional directa.

Analisis
infografico

elitos

enlaloOpPa

| -y
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Esquema de colores:

Se emplean tonos magenta y
amarillo para evocar
emociones positivas:
Magenta: Simboliza carifio,
bondad y el enfoque
afectivo.

Amarillo: Refleja luz,
felicidad y la transformacion
hacia una vida mejor.

HEX color: HEX color:
#c53576 #fae359

Gomposicidn: Simbolo en la parte
izquierda remplazando la letra “P”

La composicién fue definida
de manera que facilite su
correcta visualizacion,
logrando un adecuado
equilibrio visual. El tamafio
del simbolo compensa el
peso del texto, generando
una armonia entre ambos
elementos.

Figura 4. Infografia de analisis y actualizacion del imagotipo de la Fundacion. Fuente

propia

Posteriormente, se cred una pagina web atractiva e intuitiva que centraliza la

informacion clave de los procesos de adopciodn, las donaciones, las camparias de

esterilizacion y los testimonios de rescates, incrementando asi el alcance digital.

Para crear la pagina web, se tomaron como referencia otras paginas de

fundaciones ya establecidas, como la Fundacion Tepa, Fundacion Rescatame, Fundacion

Hogar de Alicia y la Fundacion Animalove; prestando especial atencion al orden y

contenido de los iconos, el encabezado, la paleta de colores, las imagenes



21

complementarias y los textos persuasivos empleados. Estos referentes contribuyen a que

la pagina tenga un disefio funcional y accesible, ofreciendo una experiencia visual

atractiva y amistosa para los visitantes.

¢Buscas un talento Unico?
Contrata un

Recuerda que todos 4 4 4 Pasante de cuatro patas>
- y Galiat,,
nuestros peluditos 4 : - 4 . !

Fundacién El Hogar de Alicia

EL ARTE DE RESCATAR PELUITOS

Fundacion Tepa

|
Transformames huellas solitarias en
corazones llenos de amor

soeeri ux prinn | aeRmEmA

Figura 5. Captura de pantalla pagina Fundaciéon Hogar de Alicia. Fundacién Rescatame.
Fundacion Animalove. Fundacion Tepa.

Se disend la pagina web (Figura 7), con un enfoque en los colores magenta y el
amarillo, mostrando un disefio agradable y acogedor para los visitantes, se hace una breve
descripcion de la fundacion, con iconos para direccionarte hacia las mascotas que buscan
un hogar con la fotografia de los peluditos, la informacion de la fundacion, el contacto y

el menu de donaciones tanto de dinero como de medicamentos y comida para los
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animales; se orienta sobre ubicacion en la carrea 5 # 22-46 esquina de Puerto Boyacd y se

hace una publicacion fotografica con nombre de los “Peluditos™ que buscan hogar.

B e ore oo W Ve s
rS Compartir
= oy e
Q S HM Conoce a nuestro:
b “‘ﬁ peluditos © > gn
o nnw .
rEF2 D)
b L 2T

Pelitos en la Ropa

Donde estamos ubicados

zzzzzzz

PAGINA PELITOS EN LA ROPA 07 OCT *

Colaboranos con
nuestra causa !

Donaciones de insumos

Weo1920-6

a7

Weo 1920-4
s O S = ]

Nosotros

Conoce a nuestros peluditos

QEERE
E

Figura 6. Diseflo pagina web Pelitos en la Ropa en Adobe XD.

https://xd.adobe.com/view/3e1dd647-db91-4508-a830-0cb47579¢53c-6b4e/?ullscreen

Los contenidos incluyen del prototipo de Adobe XD resaltan como la arquitectura

de informacion facilita la donacion y las adopciones en solo dos clics, también presenta,

enlaces directos al “Facebook, Instagram y Tik Toks * util para mejorar las ventas y la

visibilidad de las mascotas, “Nosotros” que muestra la informacion de la empresa mision,

vision e historia (Figura 8).


https://xd.adobe.com/view/3e1dd647-db9f-4508-a830-0cb47579c53c-6b4e/?fullscreen
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- e elitos Inicio Tienda Nosostros Contacto
enlaFOPAa

Nosotros

22tk e
Mision Vision

La fundacion Adopta No Compres, s una entidad sin animo Queremos ser reconocidos a nivel mundial por el impacto

de lucro, comprometida con promover mediante diferentes generado no solo a todos aquellos animales que fueron

actividades |a adopcion responsable, la conciencia de rescatados, sino a toda la sociedad por generar conecimiento

esterilizar y recuperar animales en condicion de maltrato y y consciencia acerca de la importancia de esterilizar, y de la

abandona con el fin de ensefiar, contribuir y entregar una responsabilidad de tener un perro y/o gato en nuastro hogar.,

calidad de vida a todos los perros y gatos que lo necesiten.

Historia

Adopta No Compras fue creada oficialmente en julio del afio 2013 como entidad Sin &nimo de Lucro. Sin embargo, ya llevaba
ocho afics de trabajo independiente; nace al ver la problematica de los animales abandonados, maltratados y con la
necesidad de cambiar la vida de todos aquellos perros y gatos que llegan a nosotros con la esperanza de reescribir su
historia.

La Fundacion ejerce su labor en Bogotd y en otras zonas de Colombia que han sido clvidadas, tales como: Barranquilla, Cali,
Maompaox, Richacha, Monteria, Tabic, Funza, Malambo, Soledad, San Andrés, Providencia, Ciénaga, y todo fugar donde
podamos ofrecer ayuda, para rescatarlos, esterilizarlos mediante nuestras brigadas, recuperarlos, rehabilitarlos y entregarlos
en adopcion responsable, De esa forma, se les da una segunda oportunidad a cientos de animales que han sido victimas de
maltrato, abandono y abuso.

© 2024 - Todos los derechos reservados ﬂ @ 0

Figura 7. Disefio pagina web Pelitos en la Ropa “Nosotros” en Adobe XD.
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También se disefio la pagina web Pelitos en base de datos.

elitos

enlalFopa

Lonoce a nuestros %,
peluditos C) «°

Adopta a un peludito
y dale un hogar.

Figura 8. Disefo pagina web Pelitos en la Ropa.

https://d366bwzpnzmk?2i.cloudfront.net/

Se disefian campanas publicitarias estratégicas para redes sociales y folletos,
empleados en promover la adopcion y la esterilizacion accesible, destacando historias de
animales rescatados (Crespo Gonzalez, 2018). Asimismo, en las piezas graficas se
crearon disefios publicitarios para; la venta de alimentos (Figura 9), folletos (Figura 10),
campafias de esterilizacion (Figura 11), donaciones, boleteria y ayuda humanitaria
(Figura 12). Todo esto manteniendo un estilo distintivo, amigable, innovador y facil de
comprender, respetando el redisefio del imagotipo y los colores representativos de la

fundacion.


https://d366bwzpnzmk2i.cloudfront.net/
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Figura 9. Disefio piezas graficas de alimentos para la fundacion. Fuente propia.
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https://www.behance.net/gallery/247543453/Diseno-piezas-graficas-de-alimentos-para-

la-fundacion
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Figura 10. Pieza grafica de folleto, propuesta de mejora para la fundacion. Fuente propia.

https://www.behance.net/gallery/247543853/Pieza-grafica-de-folleto-para-la-fundacion
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Figura 11. Disefio de campafias de esterilizacion. Fuente propia.

https://www.behance.net/gallery/247543657/Diseno-de-campanas-de-esterilizacion
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Tras la publicacion del folleto de esterilizacion en octubre (Figura 12), las
solicitudes aumentaron un 34% en comparacion con el mes anterior. Esto demuestra que
la jerarquia visual aplicada en la pieza mejor6 la comprension del servicio por parte de la

comunidad
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Figura 12. Disefio de piezas graficas para sorteos, donaciones y ayuda humanitaria.
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Fuente propia.

https://www.behance.net/gallery/248023049/Diseno-de-piezas-graficas-sorteos-y-ayuda-

humanitaria

Por su parte los resultados de adopciones de animales en Puerto Boyacé entre
enero de 2024 y septiembre de 2025 reflejan un cambio positivo tras la implementacioén
de la estrategia de comunicacion visual de la Fundacion Pelitos en la Ropa en septiembre
de 2024, siendo un resultado directo de la visibilidad de las nuevas vallas y folletos; entre
enero y agosto de ese afio las adopciones se mantuvieron en un promedio de 6 perros 'y 7
gatos mensuales, pero a partir de septiembre se observa un repunte sostenido, con cifras
destacadas como octubre (11 gatos), noviembre (12 gatos) y diciembre (9 perros y 7
gatos), tendencia que se consolida en 2025 con un promedio mensual de 9 perros y 8

u un i 0 i Vi
atos, lo que representa un incremento cercano al 30% respecto al periodo previo, con


https://www.behance.net/gallery/248023049/Diseno-de-piezas-graficas-sorteos-y-ayuda-humanitaria
https://www.behance.net/gallery/248023049/Diseno-de-piezas-graficas-sorteos-y-ayuda-humanitaria
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picos importantes en febrero (12 perros y 10 gatos), abril (13 perros y 9 gatos) y julio (7
perros y 13 gatos), evidenciando que la estrategia marcé un punto de inflexion al
aumentar la visibilidad de la Fundacion y sensibilizar a la comunidad hacia la adopcion
responsable.

@ PERROS @® GATOS

ENERO 2024
FEBRERO 2024
MARZO 2024
ABRIL 2024
MAYO 2024
JUNIO 2024
JULIO 2024
AGOSTO 2024
SEPTIEMBRE 2024
OCTUBRE 2024
NOVIEMBRE 2024
DICIEMBRE 2024
ENERO 2025
FEBRERO 2025
MARZO 2025
ABRIL 2025
MAYO 2025
JUNIO 2025
JULIO 2025
AGOSTO 2025
SEPTIEMEBRE 2025

2 3 4 5 6 7 8 9 1011213 14
CANTIDAD

Tabla 1. Adopcion de animales por mes en Puerto Boyaca.

Los resultados de esterilizacion de animales en Puerto Boyacé durante el ano
2024 muestran una tendencia positiva tras la implementacion de la estrategia de
comunicacion visual de la Fundacion Pelitos en la Ropa. En la primera parte del afio,
entre enero y septiembre, las cifras se mantuvieron en un rango moderado entre 57 y 76
procedimientos mensuales, con una media aproximada de 67 esterilizaciones. Sin
embargo, a partir de octubre, coincidiendo con la puesta en marcha de la estrategia, se

observa un aumento sostenido: en octubre se realizaron 83 esterilizaciones, en noviembre
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86 y en diciembre 80, cifras superiores al promedio de los meses anteriores. El impacto
se hace aun mas evidente en el afio 2025, donde se alcanzan los niveles mas altos del
periodo analizado. Desde enero (78 esterilizaciones) hasta septiembre (91), las cifras se
mantienen de manera consistente por encima de los valores registrados en los primeros
nueve meses de 2024, con picos destacados en marzo (102), mayo (96) y junio (92). El
promedio de esterilizaciones en este periodo es de 90 mensuales, lo que representa un

incremento del 34% respecto al promedio de los meses previos a la estrategia.
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Tabla 2. Esterilizacion de animales por mes en Puerto Boyaca.

Los resultados de donaciones a la Fundacion Pelitos en la Ropa en Puerto Boyaca
muestran un comportamiento positivo a partir de la implementacion de la estrategia de
comunicacion visual en septiembre de 2024. Durante los meses de enero a agosto de

2024 las donaciones alcanzaron un promedio de $390.000 mensuales. Sin embargo, desde
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septiembre, cuando inici6 la estrategia, se evidencid un incremento sostenido hasta
diciembre donde se registrd el mayor valor del afio con $595.000. Este cambio marca un
punto de inflexion en el nivel de aportes, sugiriendo una mayor conexién de la
comunidad con la labor de la Fundacion. En 2025, las cifras se mantuvieron en un
promedio mensual de $444.000, superior al observado en el afio 2024, lo que confirma
que la estrategia no solo permiti6 atraer mas apoyo econdémico en el corto plazo, sino que
también consolid6 un nivel mas estable de donaciones, reflejando confianza y
compromiso de los donantes con la mision de la organizacion.

El analisis de estos resultados demuestra que las decisiones tipograficas
empleadas' nos ayudaron de forma estética y mejoran la comunicacion con la

comunidad de Puerto Boyaca, percibiendo a la Fundacion mas profesional y confiable.

15> Omnes Georgian para cercania y Open Sans para legibilidad técnica.
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Conclusiones.

Se consolido6 un sistema de identidad visual aplicando los valores institucionales
de la fundacion, que permitié migrar la percepcion de la marca desde una estética de
abandono hacia una de resiliencia y esperanza. Mediante una paleta cromatica de alto
contraste con los colores magenta y amarillo, se fortalecio el vinculo emocional con la
comunidad de Puerto Boyaca. Se evidencia en la humanizacién de la marca, permitiendo
que la fundacion deje de ser percibida en la comunidad solo como un refugio y se
posicione como una institucion profesional, confiable y cercana.

El disefio de la plataforma digital, bajo la metodologia de disefio centrado en el
usuario (DCU), permitio centralizar y jerarquizar procesos que antes eran dispersos. Al
estructurar una arquitectura de informacioén intuitiva en el prototipo de alta fidelidad, se
eliminaron las barreras de comunicacion para potenciales adoptantes y donantes. La
efectividad de este desarrollo se refleja en la capacidad de la fundacion para gestionar de
adopciones y donaciones en pocos clics, optimizando la interaccion digital y proyectando
una imagen de transparencia operativa.

Se logro6 con la produccion del repertorio de piezas graficas tales como folletos,
vallas y contenido para redes sociales, garantizando una unidad estética constante que fue
determinante para el cambio de conducta ciudadana gracias al impacto de la
comunicacion multicanal. La implementacion de estas piezas cumplio con la funcion de

informar y actué como un motor de conversion medible, donde, se incremento las
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jornadas de esterilizacion y las adopciones, validando que una comunicacién visual
estratégica es capaz de movilizar a la comunidad hacia la tenencia responsable.

Finalmente, el redisefio de la estrategia de comunicacion visual cumplié con el
proposito de dotar a la Fundacion Pelitos en la Ropa de herramientas profesionales para
su sostenibilidad. El disefio grafico se valido aqui no solo como un ejercicio estético, sino
como una herramienta de gestion estratégica capaz de transformar indicadores sociales y

economicos, asegurando que el mensaje de proteccion animal alcance un mayor impacto

y reconocimiento en el territorio.
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Encuesta diagnostica:
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScois13S3ibelSshluBMe vnaMU-
gmOrqOnFMELCXghK-mFfg/viewform

Resultados encuesta.

Piezas graficas entregadas: https://remingtonedu-
my.sharepoint.com/:f:/r/personal/duver_sanabria 6369 miremington_edu co/Documents
/TRABAJOS%20REALIZADOS%20EN%20LA%20PASANT%C3%8DA?csf=1&web=
1&e=qC7sR2

Prototipo de pagina web en Adobe XD para la fundacion:
https://xd.adobe.com/view/3e1dd647-db9t-4508-a830-0cb47579¢c53c-6b4e/?ullscreen
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