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Resumen 

 

Imaginemos que la música sabe hablar un idioma que no necesita traducción, 

que simplemente lo sentimos.  ¿Y si dijéramos que existe una agrupación que lo habla 

fluidamente? 

 

Sí, es Devöre, un grupo de esos que provoca sensaciones y te hace mover, 

mientras le encuentras un sentido a la vida.  

 

 Este trabajo es el cohete, el propulsor hacia el cosmos digital; es un propósito 

con corazón; también es la forma de hablar de la banda sin parecer una marca de papitas 

fritas... Ahora, contemos historias.  

 

 

Palabras clave 

 

Devöre, música con sentido, rock, conexiones profundas, pasión, identidad de 

marca, autenticidad, posicionamiento, honestidad, realidad, storytelling, marketing 

digital. 
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Introducción 

 

Devöre nace en Medellín en el año 2020, desde entonces se ha destacado por la 

autenticidad en cada una de sus letras, las cuales, cabe destacar, son todas de su propia 

autoría, y exploran realidades y temas profundos tales  como la intensidad de vivir y lo 

que converge a su alrededor. Esta propuesta pretende lograr conexiones auténticas con 

su público, logrando que todos se identifiquen y encuentren un lugar en el cual encajar. 

Actualmente, es necesario estar al tanto de las tendencias del mercado. En ese sentido, 

la banda no ha implementado adecuadamente estrategias digitales de marketing que 

impulsen su crecimiento y sobre todo, el posicionamiento en un mercado tan amplio y 

competitivo. Por ello, se propone la ruta del Storytelling como medio de comunicación, 

para fortalecer la presencia en plataformas que son de consumo masivo como TikTok, 

Instagram y YouTube, generando fidelidad y ampliando el impacto no solo a nivel local 

(Medellín), también extendiendo su alcance al mercado nacional e incluso internacional. 
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Pregunta orientadora de la búsqueda 

 

     Devöre se identifica por tener una música de sonoridad fuerte, que ofrece a 

su público mensajes directos, con una alta carga emocional y una propuesta escénica, 

presentaciones en vivo contundentes, que generan una conexión que mueve entrañas. 

Hoy en día esto no es suficiente para lograr una amplia visibilización de la marca. Los 

públicos están en constante cambio, la era digital y las redes sociales han generado unas 

dinámicas distintas en el mercado, lo cual nos lleva a preguntarnos: 

 

¿Qué estrategia de marketing digital podría desarrollar Devöre para llevar su 

mensaje y su propuesta de valor a muchas personas? 
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Metodología de búsqueda de la información 

 

 

La metodología de búsqueda de la información se facilitó en gran manera gracias 

al hecho de que Devöre es una marca personal desarrollada por Julián Esteban Ramírez 

Hoyos, precisamente uno de los autores del presente trabajo. Este aspecto permitió 

estratégicamente acceder a fuentes primarias altamente relevantes, lo que se convierte 

en una ventaja significativa.  Julián proporcionó el Dossier Devöre 2025, documento en 

el cual se relata la historia de la banda, su propuesta artística y procesos internos, así 

como el contenido multimedia original, incluyendo el acceso a redes oficiales como 

Instagram y YouTube. 

También se recurrió a otras fuentes de información, tanto de carácter académico 

como secundarias, por ejemplo, el libro de David Meerman Scott: las nuevas reglas del 

marketing y las relaciones públicas, además de diversos artículos sobre como humanizar 

las marcas con el fin de crear conexión emocional. 

 

Toda esta metodología reunida permitió analizar cómo se puede potenciar el 

posicionamiento de Devöre por medio del Storytelling como una estrategia de 

marketing digital poderosa para llegar a más público. 
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Sustentación teórica de la pregunta 

 

 

Hacer visible un proyecto musical como Devöre no solo es cuestión de una 

grabación de estudio profesional, de mensajes que generen emociones, o de 

presentaciones en vivo con alto impacto. Aunque estos elementos son fundamentales en 

el desarrollo de una imagen respetable y competitiva frente a sus similares, es 

importante contar con estrategias que conecten con públicos, teniendo en cuenta que el 

consumidor está en constante cambio en un entorno no solo competitivo, también 

marcado por la digitalización. 

 

El consumidor de entornos digitales, se identifica por buscar una experiencia 

significativa y directa con el concepto o valores de la banda, encontrando en las redes 

sociales un espacio ideal para la construcción de una comunidad en torno a la propuesta 

artística. Por su parte, Devöre cuenta con un punto a su favor al tener un contexto 

emocional fuerte en sus canciones; sin embargo, trasladar esas emociones al mundo 

digital representa todo un reto en el diseño de contenidos estratégicos, coherentes y 

centrados en el usuario. 

 

Autores como David Meerman Scott (2007) con su obra The New Rules of 

Marketing and PR, y el artículo  como humanizar una marca en social media de El País 
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(2023) propone que el éxito de las estrategias de marketing digital, está en crear 

contenidos de valor que inspiren, eduquen o entretengan, en lugar de solamente 

promocionar para vender, es ideal conectar con la audiencia, en este sentido para la 

banda significa agregarle a sus letras profundas material audiovisual que enganche 

dando a conocer lo más real de su esencia, sus creencias, su filosofía y también 

enseñando los procesos creativos detrás de la producción del arte musical,  lo cual  

fortalece la interacción con su público. 

 

 

Finalmente, para que Devöre lleve su propuesta de valor a muchas personas, es 

esencial comprender que se deben emplear acciones dentro del mundo digital, que se 

fusione el tema de las emociones que genera la música con un contenido estratégico 

bien estructurado, con la humanización de la marca y el Storytelling como puente para 

crear conexiones auténticas con la banda, logrando posicionarse en un mercado con alta 

presencia digital. 
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Conclusiones 

 

La implementación de una estrategia de marketing digital como el Storytelling 

representa una oportunidad para fortalecer aún más el vínculo con el público por medio 

de plataformas digitales, pues su propósito no es solo centrarse en ganar seguidores, 

sino en crear una comunidad identificada con los valores y aptitudes que la banda 

transmite, permitiendo mostrar su lado humano y real.  

 

 

Al implementar estas acciones de forma consciente y estratégica, se puede 

ampliar el alcance a diversos públicos, consolidando la presencia en entornos digitales. 

La banda, con su propuesta única, cuenta historias por medio de su música, historias que 

conectan las almas de toda su audiencia y que, seguramente, van a resonar en aquellos 

que necesitan encontrar una voz que los represente. 
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Anexos 

Anexo 1: Dossier oficial de la banda Devöre 

Imágenes tomadas del dossier oficial, donde se encuentra su breve historia,  

Discografía y proyección artística. 
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 Anexo 2 

Captura del perfil oficial de Devöre en Instagram. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

Anexo 3 

 

Captura del perfil oficial de Devöre en YouTube. 


